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Bauernhofurlaub & Landtourismus in Schleswig-Holstein e. V.
Customer Journey (,,Die Reise des Kunden”)

Deutscher Hotel- und Gaststattenverband

Erneuerbare Energien

Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen e. V., Kiel

Gastebefragung Schleswig-Holstein

Kleine und mittlere Unternehmen

Landesmarketingorganisation

Lokale Tourismusorganisation

Institut fur Tourismus- und Baderforschung in Nordeuropa GmbH, Kiel
Reiseanalyse der Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen e. V., Kiel
Schleswig-Holstein

Tourismusagentur Schleswig-Holstein, Kiel

Tourist-Information

Touristische Marketingorganisation

Verband fiir Camping- und Wohnmobiltourismus in Schleswig-Holstein e.V.
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Gesamtergebnis und Kernaussagen

Das NIT hat im Zeitraum zwischen Oktober 2023 und Dezember 2023 die Studie , Wertschépfungsanalyse
& Mehrwert: Die touristische Bedeutung von Bauernhofurlaub & Landtourismus fiir das Binnenland
Schleswig-Holstein sowie strategische Handlungsempfehlungen fiir eine zukiinftige organisatorische

Ausgestaltung dieses Segments“ erstellt. Das Gesamtergebnis und die Kernaussagen lauten wie folgt:

Gesamtergebnis

Der BL.SH als
Kooperationspartner
des Binnenland-
tourismus in SH ist
kein ,,Muss”, aber
eine sehr gute
Option mit Mehrwert

Der BL.SH leistet in einer Art ,Agenturfunktion” die regionalisierte Produktentwicklung
mit landes- (bundes-) weitem Standard und homogener Qualitat als Kernprodukt und
Vorleistung fir die Marketing-, Gestaltungs- und Kooperationsebenen im SH-Tourismus,
besonders des Binnenlandtourismus SH.

Der BL.SH Gibernimmt keine endkundenorientierten Marketing- und
Kommunikationsaufgaben. Er konkurrenziert die Marketingebenen des SH-Tourismus
insgesamt wie auch des Binnenlandtourismus nicht.

Der BL.SH ist eine B2B-Organisation fiir das Segment Bauernhofurlaub- und
Landtourismus mit der Gesamtheit seiner Produktlinien. Diese entwickelt er nach
aktuellen Marktstandards mit den Anbieterinnen und Anbietern zu hervorragenden
Produkten, die vermarktungsfertig den Vermarktungsebenen ,zugeliefert” werden. Dies
ist eine Entlastung fiir die Arbeit der stark ausgelasteten TMOs und LTOs im Binnenland
und ein Qualitatsimpuls fiir das im Vertrieb angebotene Leistungsportfolio der DMOs.

Diese Aufgabendefinition des BL.SH ist aus der Sicht der Marketingebenen des SH-
Tourismus und des Binnenlandtourismus SH natiirlich kein ,,Muss”, aber eine sehr gute
Option mit Mehrwerten fiir alle Marketingebenen, fiir die KMU in dem Segment und fir
die Kundinnen und Kunden sowie fiir die Landwirtschaft in Schleswig-Holstein

Die Kernaussagen der Studie lauten im Einzelfall wie folgt:

(Sozio-) Okonomie des Segments Bauernhofurlaub und Landtourismus in der Destination Binnenland SH

Bauernhofurlaub und
Landtourismus im
Binnenland SH |
Landwirtschaftliche
Betriebe formen die
Destination

© NIT 2024

Die Akteure des Bauernhofurlaubs und Landtourismus im Reisegebiet Binnenland
Schleswig-Holstein, ndmlich u. a. die bauerlichen Betriebe, formen die Natur- und
Kulturlandschaft der Destination als deren Hauptaktivposten maRgeblich mit. Diese
Akteure betrieblich zu starken, bedeutet den Binnenlandtourismus in SH zu starken.

Die Akteure des Bauernhofurlaubs und Landtourismus im Reisegebiet Binnenland SH
haben die Kompetenz und den privatwirtschaftlichen Antrieb an einer der zentralen
Schwachen des Binnenlands SH als Destination, namlich der Unterversorgung mit
authentischen gastgewerblichen Angeboten (Cafés etc.), zu arbeiten. Diese Akteure bei
diesen betrieblichen Angebotsentwicklungen und -verbesserungen zu unterstitzen,
fordert die ,Behebung” von Schwéchen des Binnenlandtourismus SH insgesamt.
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Bauernhof-/
Landtourismus in
der Binnenland-
strategie SH
unterreprasentiert

Zahlreiche
Angebotssegmente
im Bauernhof-/
Landtourismus im
Binnenland SHs

Beherbergungs-
kapazitaten

Kapazitaten im
Bereich Hofladen
und Hofcafés

Raumliche Verteilung
der Angebote im
Binnenland SH

Nachfragevolumen

Umsatz
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Die Akteure im Land- (und damit auch des Bauernhof-) Tourismus in SH sind mit ihren
Angeboten maligeblich an der Entwicklung des SH-Binnenlandtourismus beteiligt. Von
aullen betrachtet erhilt allerdings dieses Angebotssegment in der sog.
Binnenlandstrategie eine lberraschend unterproportionale Beriicksichtigung.

Der Landtourismus bezeichnet ein touristisches Segment mit Urlaubs-, Gastronomie-
und Freizeitangeboten im dorflich-landlichen Umfeld. Dabei steht der Erlebnischarakter
auf oder in der Nahe eines Agrarbetriebes im Vordergrund. Da der Tourismus eine
Querschnittsbranche darstellt und gerade in den landlichen Raumen einem
Wirtschaftsmotor gleichkommt, begreift der BL.SH den Landtourismus weitgefasst.
Kernprodukt ist die Beherbergung als Bauernhofurlaub oder Landurlaub sowie in der
Form als oder kombiniert mit den Angebotstypen Bauernhofcafés, Hofladen,
Heuherbergen, Direktanbieter, Pony- und Reiterhofe, Obsthéfe, Landgasthofe und die
Kasestralle sowie regionale Produkte etc. Der Landtourismus ist dabei nicht immer, aber
sehr haufig eine Schnittmenge aus landwirtschaftlichem Betrieb auf der einen und
touristischem Betriebszweig auf der anderen Seite.

Im Binnenland SH (hier: Reisegebiete Holsteinische Schweiz und lbriges Binnenland)
finden sich insgesamt ca. 4.000 Schlafgelegenheiten in 214 Betrieben.

Im Binnenland SH gibt es Gber 260 Anbieter von Hofcafés und/oder Hofladen. Damit hat
das Binnenland in SH einen Anteil von 83% an der Zahl der Anbieter in SH. Bezogen auf
die Angebote finden sich im Binnenland SH 79% aller Hofcafés und 85% aller Hofladen.
Wichtig: Die allgemein diskutierte Situation der landlichen Gastronomie (,,Landgasthof-
sterben”) und der Einzelhandelsversorgung im landlichen Raum, wird aus touristischer
Sicht wie auch aus der Sicht der Daseinsvorsorg durch die Hofcafés und Hofladen
teilweise aufgefangen. Sie haben eine sehr groRe Bedeutung bei der Versorgungs- und
der Attraktivitatssicherung des Lebens und Reisens im landlichen Raum SHs.

Alle Angebote der Produkttypen im Segment Urlaub auf dem Bauernhof / Urlaub auf
dem Land weisen im Binnenland SHs eine hohe Netzdichte auf. Sie haben aus der Sicht
der Nachfrager eine starke und sichtbare Prasenz in der Destination Binnenland SH.
Gestalter des Tourismus in SH haben das Segment weniger deutlich im Fokus.

Im Binnenland SH entfallen (2021) 37% der Ankiinfte auf das Segment Bauernhofurlaub
und Landtourismus, 10% allein auf das , harte” Bauernhofsegment. Daraus resultieren
im Binnenland SH im Jahr 2022 ca. 2,6 Mio. Ubernachtungen im Segment Urlaub auf
dem Land (inkl. Urlaub auf dem Bauernhof) sowie ca. 0,7 Mio. Ubernachtungen im
Bauernhofsegment. Hinzuzurechnen ist bei der Bemessung des Nachfragevolumens fir
die Angebote der Segmente (Hofladen und Hofcafés) das erhebliche Tagesreisevolumen
aus dem Wohnort- und dem Urlaubsortausflugsverkehr.

Der touristische Bruttoumsatz des Segmentes Bauernhofurlaub und Landtourismus im
Binnenland SH belauft sich p. a. auf ca. 130 Mio. Euro (2022), darunter im Teilsegment
Urlaub auf dem Bauernhof im Binnenland SH auf 35 Mio. Euro. Diese Bruttoumsatze
kommen neben dem Gastgewerbe (Umsatzanteil 62%) auch anderen
Wirtschaftsbereichen im Binnenland SH zu Gute (Umsatzanteil Einzelhandel ca. 19%,
Dienstleistungen [Mobilitat, Kultur, Freizeit etc.] ca.19%) .
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Wertschopfung
(Einkommen)

Beschaftigungs-
wirkungen

Einkommens-
kombinationen |
Existenzsicherung im
landlichen
Strukturwandel

Die Wertschopfung aus dem Segment Bauernhofurlaub und Landtourismus im
Binnenland SH betragt p. a. in der sog. 1. und 2. Wertschopfungsstufe summiert ca. 66
Mio. Euro. 18 Mio. p. a. entstehen im Teilsegment Urlaub auf dem Bauernhof.

Die Beschaftigungswirkungen belaufen sich fiir das Segment Bauernhofurlaub und
Landtourismus im Binnenland SH auf 2.238 Personen, davon aus dem Teilsegment
Urlaub auf dem Bauernhof entstehend auf mehr als 600 Personen, die durch die
Nachfrage im Tourismus ein durchschnittliches Primareinkommen beziehen.

Der Tourismus ist hinsichtlich der Einkommenskombination mit 13% aller
landwirtschaftliche Betriebe in SH im Vergleich zum Bundesdurchschnitt deutlich
wichtiger (Bundes-@: 8%).

Marktentwicklung und Marktpotenziale des Bauernhofurlaubs und Landtourismus und des Binnenlands SH

Interessenpotenziale
fir Urlaub auf dem
Bauernhof im
Quellmarkt
Deutschland

Interessenpotenziale
fir das Binnenland
SH im Quellmarkt
Deutschland

Interesse an
Bauernhofurlaub
innerhalb des SH
Binnenland
Potenzials

Merkmale der
Personen mit
Binnenland SH und
Bauernhofurlaubs-
interesse | Hohe
Anspriiche und
Nachhaltigkeits-
orientierung
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Insgesamt zeigt die Entwicklung der letzten 10 Jahre, dass der Markt fir Urlaub auf dem
Bauernhof in Deutschland nach wie vor ein groRes Potenzial aufweist. Durch gezielte
MaRnahmen zur Qualitatssteigerung und ein effektives Marketing kénnen die Anbieter
in diesem Segment auch in Zukunft erfolgreich am Tourismusmarkt partizipieren und die
vorhandenen Potenziale moglichst gut ausschopfen.

Das Binnenland SH hat aktuell eine deutlich geringere Marktbedeutung als die Kisten
SHs. Das Binnenland SH erzielte im Jahr 2022 lediglich einen Marktanteil von 0,4% an
den Urlaubsreisen der Deutschen, im Jahr 2013 lag dieser Anteil noch bei 0,6%. Aber
unausgeschopfte Nachfragepotenziale (,,SH Binnenland-Potenzial“) gibt es durchaus.

Das Interesse an einem Urlaub auf dem Bauernhof ist innerhalb des sog. SH-Potenzials
und ganz besonders des SH Binnenland-Potenzials im Vergleich zur Bevolkerung im
Quellmarkt Deutschland insgesamt iberdurchschnittlich hoch. Mit anderen Worten: Der
Urlaub auf dem Bauernhof ist fiir Interessenten an einem Urlaub im SH-Binnenland
relativ zu SH-Insgesamt von lberragender Bedeutung.

Die Bauernhofurlauber mit Interesse an einem Urlaub im SH Binnenland stammen
relativ haufig aus oberen sozialen Schichten. Dementsprechend dirften damit
entsprechende Anspruchshaltungen verbunden sein. Bauernhofurlaubsinteressierte mit
Interesse an einem Urlaub im SH Binnenland sind im Hinblick auf das Reisen
nachhaltiger eingestellt als die Gesamtbevolkerung im Quellmarkt Deutschland. Und:
Bauernhofurlaubsaffine Personen konsumieren haufiger Produkte aus heimischer,
bauerlicher Produktion. Praktisch: Der Urlaub auf dem Bauernhof im Binnenland SH
baut hier Briicken fiir die Gaste zu ihrem taglichen , werthaltigen” Konsum
landwirtschaftlicher Produkte.
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Rahmenbedingungen der Entwicklung des Segments Bauernhofurlaub und Landtourismus im Binnenland SH

Herausforderungen Der SH-Binnenlandtourismus steht vielen Herausforderungen gegeniiber und hat sich
im Tourismus fir das | ambitionierte Ziele gesetzt. Um diese zu erreichen wird es notig und sinnvoll sein, die
Binnenland SH landtouristischen Angebote und Anbieter besonders in den Fokus zu riicken, weil diese
ein erhebliches Potenzial bergen, die Ziele des Binnenlandtourismus zu realisieren.
Harter formuliert: Ohne den Landtourismus geht es nicht.

Organisationsrahmen
im SH-Binnenland-
tourismus |

Das Ebenen-Modell
des SH-Tourismus

Landesebene | TA.SH

(nachrichtlich: TVSH, WT.SH, Umsetzungsmanagement TSSH 2030 u.a.) ||| alaiaiaiinieleiiiifieliade
Konkurrent, aber auch
Partner der Anbieter auf allen |

Regionale Ebene (5 TMO) | u. a. SH Binnenland Tourismus e. V. : Eb?;::;::;:;s;:i"::z;ﬁe i

en (landesweit 22 LTO) |

Tl der Orte Amter und Kommunen, teilweise mit touristisch relevanten
Steuerungsfunktionen (z. B. Stadtmanagements ...

Andere Kooperationsformen der Amter und Kommunen, z. B. AktivRegionen, im Hinblick auf
offentliche, (teilweise auch privatwirtschaftliche), tourismusrelevante Investitionen

Organisationsrahmen NACHHALTIGE INTEGRIERTE ENTWICKLUNG BINNENLANDTOURISMUS

im SH-Binnenland- Umsetzungsmanagement— ARGE Binnenlandtourismus SH e.V i.G. (Entwurf
tourismus | ARGE e
. . Mitgliederversammlung
B Innen Ia n dtOU rismus breit ausgerichtete lokale und regionale Partnerschaft
. (6ffentlich, Wirtschafts-/Sozialpartner, Zivilgesellschaft)
S H e. V l. G . Grundziige - Strategie - Satzungsrecht - Haushalt Arhaits’
(Stand: 2023) e == - - - gruppen
MWVATT [ Vorstand \ Fokusthemen
| Vertretung des Spektrums der Partnerschaft |
Begleitung j i gescha d
| ] Netzwerk-
I 1BSH Umsetzungsmanagement 1 /Lobbyarbeit
Landesprogramm Wirtschaft 2021-2027 - | Farderaumfe;'ser,at”"g,e"' Begleitung, 1
Nachhaltige integrierte Entwicklung des Tou- IHung o eI ERRE
rismus in strukturschwachen Regionen SHs | Bewilligung, Offentlichkeitsarbeit 1
Bildquelle: Tourismus plan | Abimchoune J
Projekttrager
B GmbH — Raum- R - — = pleattapel. . . O

perspektiven SK, 2023 Projekte + Effekte = Stirkung des Binnenlandtourismus
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Wertschopfungsanalyse & Mehrwert: Die touristische Bedeutung von Bauernhofurlaub & Landtourismus fiir das Binnenland SH sowie strategische
Handlungsempfehlungen flr eine zukinftige organisatorische Ausgestaltung dieses Segments | Bericht 13.03.2024

Rolle des BL.SH im Organisationsrahmen

Selbstverstandnis
und Leistungen des
BL.SHe. V.

Perspektive fir den
BL.SH als
Koordinierungsstelle
Zukunft Land-
tourismus als
Forderprojekt

Der BL.SH arbeitet fur und mit den privatwirtschaftlichen Leistungsanbietern im
Iandlichen Raum und den touristisch aktiven landwirtschaftlichen Betrieben aus den
Segmenten Beherbergung, der Gastronomie, des Einzelhandels und der
Freizeitaktivitdten an der regionalisierten, also SH-Binnenland-typischen, touristischen
Produktentwicklung. Die Qualitdtsstandards dieser Produkte geniigen bundes-
/landesweiten Segmentstandards. Der BL.SH leistet seine Aufgaben nicht in Konkurrenz
zu bestehenden Ebenen des Tourismus in SH, sondern als komplementarer Akteur, der
hochqualitative landlichen Produkte als Vorleistung fiir die Marketingebenen fordert
und begleitet.

Der BL.SH realisiert derzeit — wie oben herausgearbeitet — das Themenmanagement fiir
den Bauernhofurlaub und Landtourismus, denn der Verein hatte sich mit der
Umstrukturierung im Jahr 2021 bewusst fur die Fokuserweiterung auf den
Landtourismus als Ganzes entschieden. Der BL.SH bringt Expertise, Netzwerk sowie
fachliche Nahe zum Tourismus mit. Dies ist eine hervorragende Voraussetzung dafiir,
perspektivisch als zusammenfiihrende Struktur fir den Landtourismus in Schleswig-
Holstein, als Koordinierungsstelle Zukunft Landtourismus, zu fungieren.

Ubersicht: Aktuelle und perspektivische Rolle des BL.SH e. V. als Partner im SH-Ebenen-Modell und fiir die ARGE Binnenlandtourismus SH

] Konkurrent, aber auch
: Partner der Anbieter auf allen
1 Ebenen: Tourismusindustrie

: (Buchungsportale etc.)

__________ -

(nachrichtlich: TVSH, WT.SH, Umsetzungsmanagement TSSH 2030 u. a.)

‘e

g a KMU im Segment Urlaub auf dem
F etung® d N N
et ket'mg\"“ Bauernhof / Land im Binnenland

w’ SH; SH: 467 / SH Binnenland: 214

|
Landesebene | TA.SH \
1
|

Beherbergungsanbieter, 316
Anbieter von Hofcafés und/oder
Hofldden (SH Binnenland: 264)

it O
yapat™ g und
N\ark!?““ Leistungen (v. a. bzgl.
" . ) L, yerneds Qualitst, Zertifizierung, Mitgliedschaft
Ti der Orte Amter und Kommunen, teilweise mit touristisch relevanten ?IOV‘\{,'\OT\ Standards, Netzwerk) (2023: 185)
Steuerungsfunktionen (z. B. Stadtmanagements ...) (aber kein Marketing)
| 4
A Y
Content,
Stories, B L S H
. L ]
Andere Kooperationsformen der Amter und Kommunen, z. B. AktivRegionen, im Hinblick auf E“rlebmsse Produkt V. d it land
offentliche, (teilweise auch privatwirtschaftliche), tourismusrelevante Investitionen fiir den rocu entw!c ung mit landes-
Dialog mit (bundes-) weitem Standard und
Verbraucher homogener Qualitat als
d -~ . -
Aktuell und perspektivisch: Umsetzung qualititsférdernder Projekte im :2isenden . Kernprodukt und Vorleistung fiir

Segment Urlaub auf dem Bauernhof / Land im Binnenland SH

AT7UCH
pLSH = 10.?:1?,\\3 2ukunft die Marketing-, Gestaltungs- und

m——————————

- ajerung \s : . ~

Koo\’d‘m dw\“-‘smus al Knopgratlonsebenen im SH-

________________________________ e S Tourismus, besonders des
Fer Binnenlandtourismus SH

Perspektivisch : Mittel aus der Férderkulisse Binnenlandtourismus SH

Quelle: Eigene Erstellung, NIT, 2023

© NIT 2024

Seite 8



Wertschopfungsanalyse & Mehrwert: Die touristische Bedeutung von Bauernhofurlaub & Landtourismus fiir das Binnenland SH sowie strategische
Handlungsempfehlungen flr eine zukinftige organisatorische Ausgestaltung dieses Segments | Bericht 13.03.2024

Bedarf einer eigenen Organisation des Segmentes Bauernhofurlaub und Landtourismus in Schleswig-Holstein

Bedarf zur 1. Das Binnenland Schleswig-Holstein, genauso wie es in anderen
Fortfiihrung der Regionen und Bundeslandern der Fall ist, kann von der

Arbeit des BL.SH, segmentorientierten Organisation BL.SH, profitieren, weil spezifische
u. a. im Binnenland Vorteile und Bedirfnisse der Anbieter im Segment Urlaub auf dem
SH Bauernhof / Land aufgegriffen werden.

2. Regionale Besonderheiten: Schleswig-Holstein hat einzigartige
kulturelle, landschaftliche und landwirtschaftliche Eigenschaften, die
speziell fiir den Bauernhofurlaub und Landtourismus relevant sind. Eine
eigene Organisation kann diese regionalen Besonderheiten besser
verstehen und nutzen.

3. Vermarktung: Der BL.SH kann gezielt die touristischen Attraktionen und
Angebote des Bauernhofurlaubs und Landtourismus in Schleswig-
Holstein hervorheben und diese speziell fiir das Binnenland SH
aufbereiten. Dies kann dazu beitragen, mehr Gaste
zielgruppenorientiert anzusprechen, indem dieser Content den
Vermarktungsebenen im Binnenland SH (TMO- und LTO-Ebene) direkt
nutzbar zur Verfliigung gestellt wird.

4. Qualitatssicherung: Der BL.SH legt Qualitdtsstandards fest und stellt
diese sicher, so dass die bauerlichen Gastgeberinnen und Gastgeber in
Schleswig-Holstein diese Standards einhalten, um eine hohe
Zufriedenheit eines erheblichen Anteils der Gaste im Binnenland SH zu
gewahrleisten und das Image der Region zu starken.

5. Vernetzung: Die Vernetzung von bauerlichen Gastgeberinnen und
Gastgebern in SH sowie dem Binnenland SH tragt dazu bei, den
Austausch von Informationen, Ressourcen und bewahrten Praktiken zu
fordern. Dies ermdglicht es den Gastgeberinnen und Gastgebern,
voneinander zu lernen und sich gegenseitig zu unterstiitzen.

6. Interessenvertretung: Der BL.SH dient als Sprachrohr, um die Interessen
der Gastgeberinnen und Gastgeber des Bauernhofurlaubs und
Landtourismus in Schleswig-Holstein und dessen Binnenland gegeniiber
Regierungsstellen und anderen relevanten Organisationen, die auch
auBerhalb des Tourismus anzusprechen sind (landliche Radume,
Landwirtschaft) zu vertreten.

7. \Veranstaltungen / Schulungen: Der BL.SH organisiert Veranstaltungen,
Schulungen und Workshops, um die Fahigkeiten der Gastgeberinnen
und Gastgeber zu verbessern und die Qualitdt der Angebote zu
steigern.

8. Fordermittel und Unterstltzung: Der BL.SH kann gezielt Férdermittel
und Unterstiitzung fir die Entwicklung und Férderung des Segments in
SH beantragen.

9. Dienstleistungsfunktion fir LTO und TMO im Binnenland SH: Der BL.SH
hat einen Platz im Ebenen-System des SH-Tourismus und im
Binnenlandtourismus SH, weil er Produktentwicklung mit landes-
(bundes-) weitem Standard und homogener Qualitat als Vorleistung fiir
die Marketing-, Gestaltungs- und Kooperationsebenen auf diesen und
fiir diese Ebenen erbringt.
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10. Angebots- und Qualitatsimpuls: Folgerichtig hat der BL.SH das
Potenzial, vor dem Hintergrund der haufig entstehenden personellen
und budgetaren Engpasse auf der LTO- und TMO-Ebene wichtige
Angebots- und Qualitatsimpulse zu setzen. Er ist s in der Lage, als
Reprasentant eines zentralen Segmentes der Destination qualitative
Produkte und Content auch in Zeiten hoher Kapazitatsauslastung der
bestehenden Ebenen zu liefern.

Fazit

Funktionen und 1. Bauernhof- und Landurlaub ist mehr als ein touristisches Segment des
Mehrwerte des Binnenlandtourismus SH. Er ist vielmehr landschafts-, kultur- und raumpragender
Bauernhofurlaubs Kern des Binnenlands SH.

und Landtourismus

im Binnenland SH 2. Die Angebote des Segments Urlaub auf dem Bauernhof / Land im Gebiet des

Binnenlandtourismus SH stellen ein destinationsweites Anbieternetz dar.

3. Umsatz, Wertschopfung (Einkommen), Beschiaftigung und die Moglichkeit fir
Einkommenskombinationen im Binnenlandtourismus SH entstehen in relevanter
Auspragung in den Betrieben des Segments Urlaub auf dem Bauernhof / Land.

4. Die Binnenlandtourismus SH-Zielvorstellungen der Saisonverlangerung und der
ganzjahrigen Einkommen sind v. a. im Segment Bauernhofurlaub erreichbar.

5. Imagekette ,Biuerliches Landleben” =» , Tourismus*: Ausgepragte
Profilierungsfunktion des Bauernhofurlaub und Landtourismussegmentes fiir den
Binnenlandtourismus SH und Starkung der Positionierung der Destination im Markt
Uber die Signalwirkung einer groRen Zahl herausragender Urlaubshéfe. Urlaubshofe
sind Aufmerksamkeitsbooster fiir den Binnenlandtourismus SH.

6. Imagekette ,Urlaub auf dem Bauernhof / Land” =» , Landwirtschaft als Primarsektor
mit Nahrungsmittelproduktion, Tierhaltung etc.”: Wechselseitige Imagewirkungen
zwischen Bauernhofurlaub und Landtourismus sowie der Landwirtschaft
(,Verbraucherdialog”).

7. Das Segment Urlaub auf dem Bauernhof / Land zeichnet sich durch ein hohes MaR
an unternehmerischer Selbstverantwortlichkeit und spezieller landwirtschaftlicher
Betriebsstrukturen aus. Die bauerlichen Betriebe gestalten maRgeblich das
Destinationsbild im Binnenland SH, worin der entscheidende Unterschied zum
Kisten- und Stadtetourismus liegt. Auf der Seite der touristischen Einbindung des
Segments in den SH-Tourismus braucht es dann aber auch einen engen
landwirtschaftlichen Bezug zu den Anbieterinnen und Anbietern, den der BL.SH als
Brancheninstitution leistet.
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1. Einleitung

Der BL.SH e. V. hatte das NIT am 11. Oktober 2023 im Rahmen einer beschrankten Ausschreibung um ein
Angebot flr die Bearbeitung einer Studie zu den Mehrwerten des Tourismus im Segment Bauernhofurlaub
und Landtourismus fir die Destination Binnenland SH und fir die Umsetzung einer Binnenland-Strategie
SH mit dem Titel , Wertschépfungsanalyse & Mehrwert: Die touristische Bedeutung von Bauernhofurlaub
& Landtourismus fiir das Binnenland Schleswig-Holstein sowie strategische Handlungsempfehlungen fiir
eine zukiinftige organisatorische Ausgestaltung dieses Segments” gebeten.

Am 01.11.2023 hatte das NIT den Zuschlag fiir die Projektarbeiten erhalten.

Die Arbeiten an dem Projekt erfolgten dabei in laufender Abstimmung mit der Auftraggeberin im Hinblick
auf bei der Auftraggeberin vorhandenen Datenbestdnde sowie in Bezug auf die Auswahl und Bewertung
weiterer Datengrundlagen der Arbeiten (Beschrankung auf die Verwendung frei zuganglicher
Sekundardaten ohne die Durchfiihrung spezifischer Primarhebungen).

Die Zielsetzung der Arbeiten war es, den Mehrwert des touristischen Segments Bauernhofurlaub und
Landtourismus flir das Binnenland SHs aus quantitativer und aus qualitativer Sicht herauszuarbeiten.

Dabei ging es erstens um den Destinationsraum Binnenland SH, zweitens auch um den Mehrwert der
Organisationsstrukturen des Segmentes (BL.SH) fiir weitere operative Strukturen im Binnenland SH, die
zur Umsetzung der derzeit in der Bearbeitung befindlichen Binnenlandstrategie fir den Tourismus
Schleswig-Holsteins und drittens um etwaige Mehrwerte der Organisationseinheit BL.SH im 4-Ebenen-
Modell des SH-Tourismus insgesamt.

Das hiermit vorgelegte Arbeitsergebnis besteht in Datendarstellungen, Datentabellen und textlichen
Aufarbeitungen und Erlduterungen, die letztlich als Grundlage fiir die strategischen Aussagen zu den
inhaltlichen und strukturell-organisatorischen Handlungsoptionen des Urlaubs auf dem Bauernhof und
Urlaubs auf dem Land im Binnenland Schleswig-Holsteins wichtig sind.
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2. (Sozio-) Okonomie des Segments Bauernhofurlaub und Landtourismus in der
Destination Binnenland SH

Die (Sozio-) Okonomie des Segments Bauernhofurlaub und Landtourismus in der Destination Binnenland
Schleswig-Holstein hat unterschiedliche Aspekte.

Sie betrifft zunachst aus gesamtregionaler Sicht die Rolle des Bauernhofurlaub und Landtourismus in der
Destination, die aus einer Bewertung der mit der SH-Binnenlandstrategie vorgelegten funktionalen
Merkmale des Binnenlandtourismus erfolgt. Des Weiteren sind die relevanten Angebotssegmente im
Bauernhofurlaub und Landtourismus in der Destination Binnenland Schleswig-Holstein zu definieren und
wenn moglich im Hinblick auf ihre Kapazitat zu quantifizieren. Gerade der anschlieBend zu unternehmende
Ansatz der Abbildung der rdumlichen Verteilung des Angebots verdeutlicht die Prasenz des Segments
Bauernhofurlaub und Landtourismus im SH-Binnenland.

Ubersicht 1: Perspektiven der Betrachtung der 6konomischen Effekte des Segments Bauernhofurlaub und Landtourismus im Binnenland SH

Regional: Tourismus6konomische Funktionsmerkmale und
Destinationseigenschaften des Binnenlands Schleswig-Holstein

Graphik: tourismus plan .B 2019

Sektoral: Definition und Kapazitit relevanter
Angebotssegmente des Segments!

Sektoral und regional: Kapazitatsdichte bzw.
regionale Verteilung der Angebote

Sektoral und regional: Nachfragevolumen,
Umsatz und Wertschopfungswirkungen

Quelle: NIT 2023; Abbildungen (wenn nicht anders angegeben): https://thenounproject.com/

! Die definitorische Abgrenzung des Bauernhofurlaubssegmentes lautet in Abstimmung mit dem BL.SH und in Bezugnahme auf bestehende
Studien: Urlaub auf dem Bauernhof und Urlaub auf dem Land mit Ubernachtungskapazititen, Hofldden, Bauernhofcafés, Erlebnishéfe u.a.
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2.1. Tourismusokonomische Funktionsmerkmale und Destinationseigenschaften des
Binnenlands SH | Kurzcharakterisierung

Die 6konomische Bedeutung des Bauernhofurlaubs und Landtourismus im Binnenland SH erschlieRt sich
u. a. aus den Funktionsmerkmalen und den Destinationseigenschaften der Destination ,zwischen den
Meeren” an sich. Diese herauszuarbeiten und zu charakterisieren war und ist Anliegen der sog.
Binnenlandstudie? wie auch der derzeit in der Bearbeitung befindlichen sog. Binnenlandstrategie?.

Der Bezugsraum der Destination ist dabei das Gebiet des Schleswig-Holstein Binnenland Tourismus e.V.
(SHBT), der Binnenlandanteil der Region Ostseefjord Schlei, die Holsteinische Schweiz sowie das
Herzogtum Lauenburg und die Kreise Segeberg und Stormarn®.

Ubersicht 2: Raumabgrenzung Binnenland SH

Schleswig-Holstein

Binnenland ;
Tourismus eV. (SHBT) <Holsteinisch
Schwei¥

-'.Herzogtum Lauenburg'}
& Stormarn

Quelle: tourismus plan B GmbH, 20195

Ein wichtiger inhaltlicher Bezugspunkt der vorliegenden Kurzstudie zum Bauernhofurlaub und
Landtourismus ist dabei die Abwagung der Starken und Schwachen des Binnenlandtourismus in SH, die im
Rahmen der sich aktuell (Stand: 11/2023) in Bearbeitung befindlichen Strategie Binnenlandtourismus SH
vorgelegt wurde 6. Unter den Starken des Binnenlandtourismus werden auf der Basis einer Befragung
regionaler Akteure in der sog. Binnenlandstudie (,,Selbsteinschdtzungen” von Akteuren in der Destination)
vorrangig die natlrlichen Voraussetzungen der Destination gesehen (Natur: 18%). Summiert mit den

2Vgl.: https://www.tvsh.de/fileadmin/content/Zahlen Daten Fakten/Tourismus als Wirtschaftsfaktor/SH Binnenland Endbericht tpB 290519.pdf

3 Vgl.: ARGE Binnenlandtourismus SH i. G. - c/o Herzogtum Lauenburg Marketing und Service GmbH, 2023, Strategie Binnenlandtourismus —
Zusammenfassung Strategiekonferenz 19.09.2023 - Gemeinsam ,,das Mehr zwischen den Kisten” entwickeln!, M6lIn; Tourismus plan B GmbH —
Raumperspektiven SK, 2023, Strategie Binnenlandtourismus SH, Auftaktkonferenz, 28.06.2023, Berlin/Potsdam

4Vgl.: https://www.tvsh.de/fileadmin/content/Zahlen Daten Fakten/Tourismus als Wirtschaftsfaktor/SH Binnenland Endbericht tpB 290519.pdf, S. 5

5 Siehe dort

6 vgl. fir die nachfolgenden Ubersichten: Tourismus plan B GmbH — Raumperspektiven SK, 2023, Strategie Binnenlandtourismus SH,
Auftaktkonferenz, 28.06.2023, Berlin/Potsdam, S. 22-23 und 25.
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Begriffen ,vielfaltiger Landschaftsraum” (5%) und ,landliche Strukturen” (5%) wird der Gesamtaspekt der
Aktivposten des landlichen Natur- und Kulturraums, der im Ubrigen maRgeblich durch unmittelbare oder

mittelbare bauerliche Aktivitdten in Schleswig-Holstein (mit-) gestaltet wird, zur zentralen Starke der

Destination.

Ubersicht 3: Stirken des Binnenlandtourismus SH

Natur

* Natur

* Naturraum, Naturraumausstattung
* Naturerlebnis

* Naturvielfalt

* Walder

* Intakte Natur

Lebensqualitat

* Bezahlbarer Wohnraum,
ausgewogenes Wohnumfeld

* Gute Lebensbedingungen

* Kurze Wege, z.B. Wohnen & Arbeiten

* Lebensqualitat

* Hoher Freizeitwert

* Attraktive Lebenshaltungskosten im
Vergleich zu Hamburg

* Ausreichend Angebote zur
Persénlichen Weiterentwicklung

* Entspanntes Leben

* Familienfreundlich

* Gute Nahversorgung

* Naturnahes Leben

* Work Life Balance

Lage und Erreichbarkeit o

* lLage

* Nahe zu GroBstadten HH, HL
* Gute Anbindung, Autobahn
* Kurze Wege
Nord-Sud-Verbindungen

Kultur

0

* Kulturangebote, Kultur
Vielfaltige Kulturangebote
Historie, historische Statten,
interessante Geschichte
Kulturell wertvolle Gegend
Kunst und Kultur

Gastgewerbe

Gastronomie

Gastfreundliche Vermieter/innen,
Kaffee und Kuchen,
Land(traditionelle)-Kiiche
kleinteilige landliche Strukturen (z.B.
Hofcafés etc.), Tolle Gasthéfe
Individuelles Unterkunftsangebot

N&he Kiisten

Nahe zu den Kiisten

Zentrale Lage zwischen den Meeren
N&he zu Danemark

Landschaft zwischen den Meeren
Kurze Wege / Erreichbarkeit zur Nord-
und Ostsee

Allgemeine Freizeitaktivitaten
Freizeitangebote @

Sportangebote

Angebotsvielfalt, Aktivitatenpotential,
Aktivitaten im Freien. Méglichkeiten
fur Aktivitaten, individuelle Angebote,
Angebot und Infrastruktur werden
immer besser, Zunehmende Angebote
Touristische Angebote

Authentische Ziele /Erlebnisse

Die aktiven Angebote
Erlebnisangebote

Viele Méglichkeiten (sofern man ein
Auto hat)

Gewasser 4,8%

* Wasser, Seen

* Nahe zum Wasser

* Wasseraktivitaten, Wassersport,
Wasserwanderwege

Nachhaltigkeit

* Naturschutz, Naturschutzgebiete
* Naturparkregionen

* Erneuerbare Energien

* Né&he zum Nationalpark

* Klimaschutz, Nachhaltigkeit

* Sanfter Tourismus

Wirtschaft

Arbeitsplatze, Gute Firmen, die
Arbeitsplatze anbieten

Ein starkes Handwerk
Vielféltiges Angebot an Hidden
Champions

Entwicklung von Flachen und
Kapazitaten

Breitband in jedem Haus schafft
mobile Arbeitsplatze

Ruhe

* Ruhe

* Kein Massentourismus, nicht
tiberlaufen

Alles geht etwas langsamer
Ruhiger, erholsamer als am Strand

Vielféltiger Landschaftsraum
Vielféltige, erholsame, schéne @
Landschaft

Abwechslungsreiche Topographie
Naturnahe Landschaft

Landliche Strukturen

Landlicher, dérflicher Charakter
Dérfliche Gemeinschaft, ,Wir
Gefiihl” in den Dérfern, Dérfer mit
Lebensqualitat

Hibsche kleine Stadte, keine groRen
Ballungszentren, wenig Industrie
Landleben, persdnliche Kontakte

Erholung

0

* Erholung, Entschleunigung

* Hoher Erholungswert, erholsame
Landschaft

* Viele Naherholungsgebiete

Klima / Luft

* Gute Luft, frische Luft, Luftqualitat
* Gesundes Klima, norddeutsches
Klima, Wind

0

Preiswert

0

* Preis, Preis-Leistung

* Preiswerte Unterkiinfte
* Preisglinstiger als Kiistenregionen
* Angebote sind nicht Gberteuert

* Noch nicht hochpreisig

Wandern

9

* Wandern, Wandermaéglichkeit

Landwirtschaft

0

* Attr. Kulturlandschaft, aktive LaWi

Mentalitat

Bodenstédndigkeit

Menschen: "Echte" Schleswig-
Holsteiner, Authentische Menschen,
aufgeschlossenen, freundlich, offen
Gemeinschaft, Zusammenhalt

Gute nachbarschaftliche Strukturen
/ Hilfe

Regionale Verbundenheit - man
kennt sich, man kiimmert sich,
Wachsendes RegionsbewulRtsein
Mentalitat der Menschen

Positive Einstellung der Bevolkerung
Freundschaft,

Identifikation, Schleswig-
Holsteinisches "Wir-Gefihl"

Soziale Nahe

Unbeschwertheit / Unbesorgtheit

Geclustert
N=136
Mehrfachnennung maglich, insg.: 439

Platz / Weite

Platz, Weite

Freiraum, Freiheiten, noch individuell
Entwickelbar

Weitrdumigkeit der Landschaft
Weiter Horizont

Radfahren

Radwege, z.T. gut
Fahrradtourismus, glinstig fur Aktiv-
Urlaub: Radwandern
Radaktivitaten, Radtouren
Mittendrin, schén
Entwicklungspotential

viele Besonderheiten, aber eher
kleinerer Art, Vielfalt, Sicherheit
Die vielen Sehenswirdigkeiten
Vorhandene Kapazititen
Urspringlichkeit

Keine Uberfremdung, bisher gering
durch Migration belastet

Radfahren

Sonstige Aktivitaten

Quelle: Tourismus plan B GmbH — Raumperspektiven SK, 2023. Frage: Was zeichnet das Schleswig-Holsteinische Binnenland aus (Angebot,
Infrastruktur, Naturraumausstattung, Aktivitdten...)? Was sind Ihrer Meinung nach die drei wichtigsten Griinde / Aspekte, die das Binnenland zu
einem attraktiven Lebens- und Arbeitsraum machen? Benennen Sie kurz die 3 wichtigsten Starken.

Zwischenfazit | Bauernhof- und Landurlaub im Hinblick auf die Stérken des

Binnenlandtourismus SH

‘e

Die Akteure des Bauernhofurlaubs und Landtourismus im Reisegebiet Binnenland

Schleswig-Holstein, namlich u. a. die bauerlichen Betriebe, formen die Natur- und

Kulturlandschaft der Destination als deren Hauptaktivposten mafgeblich mit. Diese

Akteure betrieblich zu starken, bedeutet den Binnenlandtourismus in SH zu starken.
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Auf der Seite der Schwachen der Destination Binnenland SH sind neben dem Uberragenden
Mobilitdtsthemen (20,9%) und Mobilitatsinfrastrukturfragen (5,3%) u. a. Qualitdtsthemen der landlichen
Infrastruktur (8,5%) und des Gastronomieangebots (6,3%), u. a. im Hinblick auf Versorgungsliicken im
landlichen Raum, Cafés, Landgastronomie, auf der Seite der privatwirtschaftlichen Angebote eine wichtige
Rolle.

Ubersicht 4: Schwichen des Binnenlandtourismus SH

20,9%
« OPNV

Anbindung OPNV, insb. im lidndlichen
Raum

Mobilitat

Verkehrsverbindungen Ost-West
unzureichend (alle Verkehrstrager)
Weite Wege zu Aktivitdten, man
braucht fast immer ein Auto

Zu selten Verbindungen, insb. am

OPNV-Angebot /

Touristische Infrastruktur Gastronomieangebot
Intraregionale Mobilitat

Touristische Infrastruktur

Schwache (touristische) Freizeit-
/Erholungsinfrastruktur

* Z.T.marode (z. B. Schiffsanleger in HS)
Rast- Ruheplétze mit Banken und
Tischen (auch fir mehrere Personen) * Entstehende G.-Versorgungsliicken
Noch kein nachhaltiger Tourismus im landlichen Raum

Wenig Freizeitaktivitaten bei * Gaststatten, Backereien, Cafés
Schlechtwetter * Landgastronomie, Indoor-Angebote
Ausschilderung kénnte besser sein in den Wintermonaten

@ Nahversorgung

* Leerstinde

* Aussterben der Innenstadte,
unattraktive Stadtzentren

« Offnungszeiten

* Abwanderung von Strukturen des

taglichen Bedarfs

Mangelnde Lésungsvorschlage

Fehlende individuelle

Einkaufsméglichkeiten, z. B. Markt,

kleinere Geschafte

o

* Gastronomie

* Fehlende G, Riickgang G.

* Weniger gastronomische Vielfalt

* Nicht authentisch (z.B.
Veranstaltungen)

Wochenende/Ferien
Unzuverlassiger OPNV
Fehlende Sharing Angebote

Tourismusangebote oft nicht auf dem
Stand der Zeit
Prasenz Tls auBerhalb Geschaftszeiten

Radinfrastruktur

* Schlechte Fahrradwege @

« Offnungszeiten im Binnenland
* Geschlossene Laden u. Kaufhaus,

weniger Angebote

* Inmanchen Dérfern keinerlei

Familien/Hundefreunde, wenig
geeignete Unterkiinfte, kaum
Freilaufflichen

Busfahrten von den Dérfern fiir
Familien zu teuer

StraBenverkehrsinfrastruktur @

Zustand der Straen

Keine A20

Zu wenig (Schnell-)ladesdulen

Zu viele Autos, zu wenige Parkplatze
Zu viele kleine "Baustellen”

* Ausbau der Fahrradwege, insb. in
Ortschaften

* Ausbau der Radwegeinfrastruktur

* Fahrradfreundliche Strecken (ohne
Beriihrungspunkte mit Autoverkehr)

* Beschilderung auf schénen
Nebenwegen

Einkaufsméglichkeiten mehr

* Kaum Winterangebote

* Nahversorgung

* Ruckgang Versorgungseinrichtungen
(Arzte, Banken etc.)

* Wegziehen von (Arzt, Supermarkt)

Quelle: Tourismus plan B GmbH — Raumperspektiven SK, 2023. Frage: Welche Schwéchen fallen Ihnen im Binnenland besonders auf (Angebot,
Infrastruktur, Aktivitaten, ...) bzw. was macht Sorge? Nennen Sie bis zu drei Aspekte.

Zwischenfazit | Bauernhof- und Landurlaub im Hinblick auf die Schwichen des
Binnenlandtourismus SH &
Die Akteure des Bauernhofurlaubs und Landtourismus im Reisegebiet Binnenland
Schleswig-Holstein haben die Kompetenz und den privatwirtschaftlichen Antrieb an einer

der zentralen Schwachen des SH als namlich der
Unterversorgung mit authentischen gastgewerblichen Angeboten (Cafés etc.), zu arbeiten.

Diese Akteure bei diesen betrieblichen Angebotsentwicklungen und -verbesserungen zu
unterstitzen, fordert die ,Behebung” von Schwachen des Binnenlandtourismus SH

insgesamt.

Binnenlands Destination,
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Die SH-Binnenlandstrategie SH stellt zudem eine Chancen-Risiken-Analyse fiir die Destination zur

Verfligung 7.

Ubersicht 5: Chancen des Binnenlandtourismus SH

@ Naturerlebnisse ausspielen @

Naturndhe
Verbesserte Infrastruktur (Verkehr, * Naturtourismus
Internet, ...)

Naturnahe Aktivitaten (Rad, Wandern,
Verbesserte Mobilitat, -konzepte

Paddeln...), naturnahe
Ausbau OPNV, flexibler, verlasslicher Sportmoglichkeiten
Klimaneutrale Gaste-Anreise Natdrlichkeit der Region
Gute Erreichbarkeit der Attraktionen Erhalt Kulturlandschaft und
Vollendung A20 Energieerzeugung geht gemeinsam
Renaturierung Moor
Inwertsetzung der Land- und
Naturerlebnisse
Naturschutz
Natur und Mensch im Einklang

Verkehrsinfrastruktur und
Mobilitatsangebot

.

Nachhaltigkeit

Nachhaltiger / Sanfter Tourismus
Griine Industrialisierung /
Energiewende

Klimaschutz

Okologie

Erhalt Kulturlandschaft und
Energieerzeugung geht gemeinsam

.

Gastronomieangebot

Gastronomie verbessern / erhalten
Gastronomie auf dem Land
(Férderung z.B. Hofcafés)
Gemiitliche Restaurants

Mehr Gastronomie, Offnungszeiten
auch tber Mittag

Nachhaltigkeit in der Gastronomie
Gesunde Kiiche

Vernetzung

:
* Vernetzung, Bessere Zusammenarbeit

* Gemeinsames Handeln
* Engere Kooperation mit den Kiisten
* Bevolkerung und Tourismus

Ausbau Freizeit-/ touristische

Angebote

8,9%

Freizeitangebote / -Aktivititen
Angebote fiir die Nebensaison
Angebote fir alle schaffen
Schlechtwetterangebote
Abenteuer-Spielplatze

Angebote unter Bertcksichtigung der
Identitat schaffen

Attraktionen auf Bauerhéfen

Die vielen kleinen Ausflugsorte
Individuelle Angebote schaffen
Weniger dafiir hochwertiges Angebot
Themen, z.B. Eisenbahngeschichte
Angebote fur Jugendliche
Mikroabenteuer

Infrastruktur: Banke, Unterstande,...

Kulturangebote

Kultur / Unterhaltungsangebote
Museen

Fur jungere und Familien

Z.B. Filmevents in Parks, Musik-
veranstaltungen im Sommer
Geschichte, heimische Kultur

Radinfrastruktur

.

8,6%
Radwege, bessere/gute Radwege
Radtourismus

Ausbau Radinfrastruktur, touristisch
und Alltag

Vernetzte Radwege

Serviceangebot, z.B. E-Bike-Verleih
Pflege Radwege

Attraktivierung der Ortskerne /
Wirtschaftsférderung

Attraktive Innenstéddte / Ortskerne
Lokale Unternehmen besser fordern
Starkung des Wirtschaftsstandortes
Einkaufsmaoglichkeiten verbessern
Gewerbeansiedelung - Entwickeln
nicht Verwalten!

Ausgewogenen Finanzierung der
Kommunen

Kleinstadtflair

Kleinstunternehmen (z.B. Brauereien,
Kasereien) starken

Nachhaltige Konzepte austesten
(Verkehrsberuhigte Innenstadte etc.)

Quelle: Tourismus plan B GmbH — Raumperspektiven SK, 2023. Frage: Worauf sollte das Schleswig-Holsteinische Binnenland zukiinftig starker

setzen? Welche Chancen existieren, was steigert die Lebensqualitdt in der Region und hat lhrer Ansicht nach die groBte Anziehungskraft auf

Menschen?
Ubersicht 6: Risiken des Binnenlandtourismus SH

Verkehrsinfrastruktur und
Mobilitatsangebot 18,6%

* Aushau OPNV, StraRen, Radwege

* Baustellen

+ Erhaltung Infrastruktur (geht kaputt) .

* Mobilitatsangebote

+ OPNVim landlichen Raum zur
Erreichung der Klimaziele

* Verbindungen auf dem Land

* Verkehr abgehangt vom Rest D.

i Regionalitat
Landschaftsbezogene Konflikte @234
ft .

+ Zu viele Eingriffe in die Landscha Attraktiv bleiben z.B. Kleinstadte

« Fliichenkonflikt Windrider, PV e e

* Landwirtschaft, Naturtourismus mit D_°rﬂ'Che SHGIED AL erh?lter?.
ortlicher LaWi vereinen (z.B. Glille) Elnzs{IhandeI undicewerbel [?orfern
Landwirtschaft zu Nachhaltigkeit und > Ve R e MEES e RS

Bewahrung der Biodiversitat steuern, Erha!t!.mg der.Knlcks |
weniger Monokulturen Traditionen nicht verlieren

o EelFhEs A TeumEen e NERTD Fehler der Kiisten wiederholen

* Naturschutz vs. Naturerleben (mehr Héfester.'ber? o
Gespriche zwischen UNBs und Integration im ldndlichen Raum ohne

Gemeinden/Tourismus Verlust d. Traditions- & Kulturgutes
* Verhinderung weiterer

Bodenversiegelung
* Bewahrung der einzigartigen Natur

Klima und Naturschutz

Naturschutz, Erhalt Biodiversitat
Klimaschutz

Ausbau erneuerbarer Energien,
Energiewende

Nachhaltigkeit

Naturschutz vs. Naturerleben
Ressourcenschonung

Quelle: Tourismus plan B GmbH — Raumperspektiven SK, 2023. Frage:
Holsteinischen Binnenlands in den nachsten 10 Jahren?

Arbeits- und Fachkraftemangel

Wirtschaftliche Entwicklung @

Was

Fachkriftemangel 8,6%
Erhalt / Schaffung Arbeitspldtze
Fehlende Arbeitskrafte

Abwanderung junger Arbeitskrafte
Integration von Gefliichteten - auch

in den Arbeitsmarkt

Menschen verlieren weil

Arbeitsplatze ganzjahrig fehlen

Preissteigerungen Energie und
Lebensmittel

Investitionen, Investitionsstau
Finanzierung der guten Ideen
Finanzkraft, Uberschuldung
Férderung von Selbststandigkeit,
Mittelstand

Sicherung der Wirtschaftskraft, kein
Wirtschaftswachstum

Mittel und Personal fiir die
Umsetzung von MaRnahmen

Nicht ausreichend Férdermittel auf
lange Sicht zur Verflugung

Zu wenig groRe Industrie

Land- und Stadtflucht sowie
Demographischer Wandel

Landflucht aber auch Stadtflucht
Wegzug / Abwanderung in die
Ballungsgebiete

« Abwanderung von jungen Menschen
und verstarkte Zuwanderung alterer
wegen niedriger Wohnkosten
Demographischer Wandel
Demografischer Wandel - Thema
Barrierefreiheit

Uberalterung

Urbanisierung von Zentren
Abwagung Starkung Einw.zahlen und
Zersiedelung der Landschaft
Abwanderung der Kaufkraft

Durch Studium Abgewanderte
brauchen Anreiz zur Riickkehr

Was geschieht, wenn die Baby-
Boomer in Rente gehen?

Ver6édung durch Abwanderung bzw.
zu wenig Erstwohnsitze

sind die groBten Herausforderungen und Risiken des Schleswig-

7 vgl. fir die nachfolgenden Ubersichten: Tourismus plan B GmbH — Raumperspektiven SK, 2023, Strategie Binnenlandtourismus SH,

Auftaktkonferenz, 28.06.2023, Berlin/Potsdam, S. 31 und 33.
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Es ist bei der Betrachtung der Chancen und Risiken des Tourismus im Binnenland SH offensichtlich, dass
diese malRigeblich in die betrieblichen Handlungsbereiche der Anbieter im Segment Bauernhofurlaub und
Landtourismus fallen. Dazu gehéren die ,Landliche Raum-Themen” (siehe die o. a. Ubersichten):

- Nachhaltigkeit (u. a. Nachhaltiger / Sanfter Tourismus, Griine Industrialisierung /Energiewende,
Erhalt Kulturlandschaft und Energieerzeugung geht gemeinsam)

- Landschaft (u. a. Flachenkonflikt Windrader, PV, Landwirtschaft, Naturtourismus mit ortlicher
Landwirtschaft vereinen (z.B. Gille, Landwirtschaft zu Nachhaltigkeit und Bewahrung der
Biodiversitat steuern, weniger Monokulturen)

- Naturerlebnisse ausspielen (u. a. Natirlichkeit der Region, Erhalt Kulturlandschaft, Renaturierung
Moor, Inwertsetzung der Land- und Naturerlebnisse, Naturschutz, Natur und Mensch im Einklang)

- Gastronomieangebot (z. B. Gastronomie auf dem Land [Forderung z.B. Hofcafés], Nachhaltigkeit
in der Gastronomie, Gesunde Kiiche)

- Ausbau Freizeit-/touristische Angebote (z. B. Angebote unter Berlicksichtigung der Identitat
schaffen, Attraktionen auf Bauerho6fen)

- Dorfliche Strukturen (z. B. Erhaltung der Knicks, Traditionen nicht verlieren, Integration im
landlichen Raum ohne Verlust d. Traditions- & Kulturgutes)

Die Binnenlandstrategie SH betont im Zusammenhang mit den Chancen und Risiken der Destination vollig
zurecht die besondere Konkurrenzsituation des Binnenlands SH mit den Kiistendestinationen des Landes
8, Im Hinblick auf diese Konkurrenzsituation sind es gerade die Angebote im Bereich des Bauernhofurlaubs
und Landtourismus, die den Unterschied zu vielen Hochfrequenzdestinationen an den Kiisten ausmachen,
und zwar durch (vgl. die nachfolgende Ubersicht): Abwechslungsreicher Landschafts- und Naturraum (u.
a. landwirtschaftlich gepragt, authentische landliche Lebensqualitat).

Ubersicht 7: Unterscheidungsmerkmale des Binnenlands SH gegeniiber den Kiistendestinationen SHs

Abwechslungsreicher @ Geringeres @ Authentische léndliche @
Landschafts- und Naturraum Tourismusaufkommen Ruhe @ Lebensqualitat

* Vielfiltiger Landschaftsraum, « Kein Massentourismus * Ruhe, mehr Ruhe * Authentizitat
abwechslungsreiche Landschaft * Weniger Touristen * Erholung, Entschleunigung * Besonderheiten, Individualitat

* Hiigelig * Nicht iiberlaufen » Weniger Rummel, weniger Verkehr * Bodenstandigkeit
+ Wald und Seen * Abstand vom Trubel * Nicht so hektisch * Lebensqualitat, Lebenswert
* Landwirtschaftlich gepragt « Sehrviel erholsamer durch weniger T. * Keine Hot-Spots * Urspringlichkeit
* Weitlaufig, kleinteilig, wunderschén * Mehr freie Kapazititen im Sommer * Hier gehen die Uhren langsamer * Hibsche/gepflegte Kleinstadte/Dorfer
* Natur, Naturndhe, im Einklang mit N. * Geringere Bevolkerungsdichte
° Grii.n . Kultur- und Freizeitangebot @£t Binnengewdsser . Hlstc?_rIS_che Baudenkmaler
* Natiirlich . o @ « Personlich,
* Mehr Naturschénheiten . Indlwduelle: welfaltlgg Angebote * Seen, Seelandschaften * Regional verankert, Regionsbewusst
« Artenvielfalt * Kulturelle Vielfalt, regionale Kultur « Badeseen
« Abwechslungsreiche Natur s afdinlcentlache * Seenund Wilder Geringe Attraktivitat

* Touristische Highlights, Kleinode + Wassersport i 3

.  Baudenkmiler (Schlésser, Gutshéfe) . Wasserliufe * Entwicklungspotenziale
Preiswerter + Mehr Méglichkeiten zu kleinen * Schlechtere (tour.) Infrastruktur
. Gﬁnstigere Preise, Preiswerter Unternehmungen, wenn man nicht nur Klimatische Bedingungen : Wen.iger attr;ktiv b erm esser,
* Giinstigere Unterkiinfte am Strand liegen will R . wenig attraktive Orte
 Giinstigere Lebenshaltungskosten + Museen * Weniger Wind * Weniger Angebote an Einheimische
* Nicht tberall Gebihren / , Abzocke” * Aber: Touristisch nicht ausreichend idesTubieeslklima * Teilweise vernachlassigt
* Gutes Preis-Leistungs-Verhiltnis erschlossen, wenig Gastronomie, . Gs.ssun.de Luft } * Wenig Sichtbarkeit, nix los
geringe Kapazitat/tour. Ausrichtung > [iweiEeie Gagaiamiien ° o UWEll
* Trocken * Nichts fir die Jugend

* Tourist. "Perlen" zu wenig gehoben
* Im Winter ausgestorben

Quelle: Tourismus plan B GmbH — Raumperspektiven SK, 2023. Frage: Welche drei Merkmale unterscheidet das Schleswig-Holsteinische
Binnenland von der Kiiste?

8 vgl. fir die nachfolgenden Ubersichten: Tourismus plan B GmbH — Raumperspektiven SK, 2023, Strategie Binnenlandtourismus SH,
Auftaktkonferenz, 28.06.2023, Berlin/Potsdam, S. 29.
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Zwischenfazit | Bauernhof- und Landurlaub im Hinblick auf die Chancen und Risiken

des Binnenlandtourismus SH w

Die Akteure im Bauernhofurlaub und Landtourismus in SH sind ,,Beforderer” der Chancen
der Destination und spielen bei deren Ausschépfung auf der betrieblichen Ebene eine
wichtige Rolle. Fir die bauerlichen Anbieter gilt dies besonders in Bezug auf den Erhalt der
Kulturlandschaft, den (Vertrags-) Naturschutz, Landerlebnisse, Landprodukte und
landliche Gastronomie (Hofcafés). Sie sind dartber hinaus gleichzeitig (mogliche)
Betroffene und ,Mit-Problemldser” im Hinblick auf die Risiken des Binnenlandtourismus
SH, z. B. im Hinblick auf die Eingrenzung des Verlusts an Traditionen,
Landnutzungskonflikte usw.

In der Bewertung der touristischen Entwicklung des Binnenlands SH in den vergangenen finf Jahren
dokumentiert die SH-Binnenlandstrategie die nachfolgende Einschdtzung der befragten Akteure. Am
besten haben sich demnach das Naturerlebnis (87% der Befragten, die antworteten, das Segment hat sich
ausgezeichnet, sehr gut oder gut entwickelt) und der Landurlaub (80%) entwickelt.

Ubersicht 8: Touristische Entwicklung des Binnenlands SH in ausgewahlten Themenfeldern

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
1,7%

Naturerlebnis ¥R 87% 44,9% @,9% n=118

1,7%

Landurlaub [ 80% 45,3% wz,e% n=117

4,3%

Wassererlebnis 42,7% 19% 1% %R n=118
S ®4g,z% 38% R
1,7%
1,7%
0,9%
Gesundheit [ 48% 34,2% 43%  10,5% 8,8% n=116
0,9%
Gastronomie 31,6% 58% iP X0 9% n=114
M ausgezeichnet M sehr gut gut W weniger gut M schlecht weil nicht

Quelle: Tourismus plan BGmbH —Raumperspektiven SK, 2023. Frage: Wie beurteilen Sie die touristische Entwicklung des Schleswig-Holsteinischen
Binnenlands in den folgenden Themenfeldern? Beriicksichtigen Sie dazu in etwa den Zeithorizont der letzten 5 Jahre.

Zwischenfazit | Landurlaub (darin: Bauernhofurlaub) als zentraler Tréger der positiven
Entwicklung des Binnenlandtourismus SH Q“

Die Akteure im Land- (und damit auch des Bauernhof-) Tourismus in SH sind mit ihren
Angeboten maRgeblich an der Entwicklung des SH-Binnenlandtourismus beteiligt. Von
auBen betrachtet erhdlt allerdings dieses Angebotssegment in der sog.
Binnenlandstrategie SH eine Giberraschend unterproportionale Bertlicksichtigung.
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2.2. Angebotssegmente im Bauernhof-/Landtourismus im Binnenland SH mit
entwicklungsstiitzender Wirkung fiir die Destination

2.2.1. Definitorische Abgrenzungen

Das Segment des Bauernhofurlaub und Landtourismus ist in Schleswig-Holstein generell ein fester
Bestandteil des touristischen Angebots, speziell des Unterkunftsangebots, aber auch im Bereich der
landlichen Gastronomie, des landlichen Aktivitatsangebots sowie der Direktvermarktung.

Die Anbieter des Segments verteilen sich raumlich Giber die gesamte Flache des Landes Schleswig-Holstein
in dessen landlichen Raumen aullerhalb der Stadte und deren suburbanen Randgebieten. Sie sind in den
Kistengebieten aktiv, aber vor allem auch in kiistenferneren Lagen.

Seitens des BL.SH wird das Segment Landtourismus wie folgt definiert:

Der Landtourismus bezeichnet ein touristisches Segment mit Urlaubs-, Gastronomie- und
Freizeitangeboten im dérflich-ldndlichen Umfeld. Dabei steht der Erlebnischarakter auf oder in der
Ndihe eines Agrarbetriebes im Vordergrund. Da der Tourismus eine Querschnittsbranche darstellt und
gerade in den Iéndlichen Rdumen einem Wirtschaftsmotor gleichkommt, begreifen wir, der BL.SH, den
Landtourismus weitgefasst. Zu ihm gehéren in Schleswig-Holstein:

a) das Kernprodukt Beherbergung - Bauernhofurlaub oder Landurlaub
sowie in der Form als oder kombiniert mit den Angebotstypen

b) Bauernhofcafés

¢) Hofliden

d) Heuherbergen

e) Direktanbieter

f)  Pony- und Reiterhéfe
g) Obsthdfe

h) Landgasthéfe

i) die Kdsestrafle

j)  regionale Produkte etc.

Der Landtourismus ist dabei nicht immer, aber sehr hdufig eine Schnittmenge aus landwirtschaftlichem
Betrieb auf der einen und touristischem Betriebszweig auf der anderen Seite.
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2.2.2. Kapazitaten | Kernprodukt: Beherbergung - Bauernhofurlaub oder Landurlaub

Landtouristische Kapazitaten bzw. Kapazitdtstypen sind keine Erfassungskategorie der amtlichen
Tourismusstatistik. Daher liegen sekundarstatistisch keine orts- und reisegebietsscharfen Kapazitatsdaten
vor. Die Recherche der in der nachfolgenden Tabelle genannten Kapazititen (Betten und
Schlafgelegenheiten) erfolgte anhand von Datenbestinden des BL.SH sowie Portalrecherchen®.

Im Ergebnis ergibt sich im Kernprodukt ,Beherbergung - Bauernhofurlaub oder Landurlaub” eine Kapazitat
der Betten bzw. Schlafgelegenheiten in Hohe von landesweit ca. 11.700 (Anbieter:innen: 467) sowie im
Binnenland SH ca. 4.000 (214 Anbieter:innen).

Ubersicht 9: Kapazitaten im Segment Bauernhofurlaub und Landtourismus in SH | Kernprodukt Beherbergung

Kategorie / Datenquellen Anbieter:innen Betten bzw. Schlafgelegenheiten
SH gesamt 467 11.716
Mitglieder BL.SH 190 5.662

Weitere Aktive, u.a. Plattformen
(Landsichten, Landreise, 243 5.063
Bauernhofurlaub, Google)

Ponyhofe 23 625

Heuherbergen 11 366

darin: Binnenland SH (hier:
Reisegebiete Holsteinische Schweiz 214 4.000
und Ubriges Binnenland)

Quelle: BL.SH, 2023, Kapazitatszahlung Beherbergung - Bauernhofurlaub oder Landurlaub, GroRbarkau (unveroffentlicht)

Zwischenfazit | Landurlaub (darin: Bauernhofurlaub) als maBgeblicher Kapazitatsfaktor
im Ubernachtungstourismus in SH, u. a. im Binnenland SH &

In Schleswig-Holstein finden sich im Segment Bauernhofurlaub und Landtourismus
insgesamt ca. 11.700 Schlafgelegenheiten, von denen 34% auf das Reisegebiet Binnenland
SH entfallen.

9 Es handelt sich bei den Ergebnissen um eine MindestgréRe, da nur auf ausgewahlten Themenportalen recherchiert wurde. Die Bettenangaben
bei Ponyhdfen und Heuherbergen enthalten Schatzungen.
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2.2.3. Kapazititen | Hofcafés und Hofldden

Landtouristische Gastronomie- und Einzelhandelsangebote sind ebenfalls keine Erfassungskategorie der
amtlichen Tourismusstatistik, ebenfalls nicht in der Form orts- und reisegebietsscharfer Kapazitatsdaten.
Auch hier wird auf Datenbestiande des BL.SH, die aus Mitgliederlisten, Gastgeberinnen und
Gastgeberverzeichnissen (offline- und online, v. a. www.gutes-vom-hof.de) und eigenen Web-Recherchen
bestehen, zurlickgegriffen.

Das Angebot der Hofcafés und Hofldden als wichtige komplementdre Angebotstypen der o. a.
Beherbergungskapazitdten wie auch der hier nicht erfassten Freizeitangebote im landlichen Tourismus,
wie z. B. die Reitangebote, umfasst erhebliche Anbieterzahlen.

Landesweit gibt es insgesamt 316 Betriebe, die Hofcafés (Anzahl SH: 67) und/oder Hofladden (Anzahl SH:
254) betreiben.

Ubersicht 10: Kapazitaten im Segment Bauernhofurlaub und Landtourismus in SH | Hofcafés und Hofladen

Reisegebiet Anbieter v on Hofcafés und Hofcafés Hofladen
Hofladen gesamt

SH 316 67 254

darin: Binnenland SH (hier:
Reisegebiete Holsteinische
Schweiz und Ubriges
Binnenland)

264 53 216

Quelle: BL.SH, 2023, Kapazitatszahlung Beherbergung - Bauernhofurlaub oder Landurlaub, GroRbarkau (unveroffentlicht)

Zwischenfazit | Landurlaub (darin: Bauernhofurlaub) als wichtiger Angebotsfaktor im
Gastgewerbe und Handel im landlichen SH-Tourismus, u. a. im Binnenland SH M‘

Im Binnenland SH finden sich nach den jingsten verfligbaren Angaben des BL.SH
insgesamt Uber 260 Anbieter von Hofcafés und/oder Hofladen. Damit hat das Binnenland
in SH gesamt einen Anteil von 83% an der Zahl der Anbieter. Bezogen auf die Angebote
finden sich im Binnenland SH 79% aller Hofcafés in SH und 85% aller Hofladen.

Dabei ist ausdriicklich darauf hinzuweisen, dass die allgemein diskutierte Situation im
Bereich der landlichen Gastronomie (Stichwort: Landgasthofsterben) und der
Einzelhandelsversorgung im landlichen Raum, aus touristischer Sicht wie auch aus der
Sicht der Daseinsvorsorg durch die Hofcafés und Hofladen teilweise aufgefangen wird. Sie
haben eine sehr groRe Bedeutung bei der Versorgungs- und der Attraktivitatssicherung
des Lebens und Reisens im ldndlichen Raum SHs.
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2.3. Kapazititsdichte bzw. regionale Verteilung im Bauernhofurlaub und
Landtourismus im Binnenland SHs

Die untenstehende Karte (Ubersicht 11) gibt einen Uberblick iiber die regionale Verteilung und die
Kapazitatsdichte der landtouristischen Unterkunfts-, Gastronomie- und Einzelhandelsangebote, unterteilt
in die Kategorien ,,Beherbergung”, ,Café mit Hofladen” sowie ,Café” und , Hofladen”.

Ubersicht 11: Standorte landtouristischer Angebote in Schleswig-Holstein

Kategorie Reisegebiete
& Beherbergung - Nordsee
B Café & Hofladen [ Cbr. Binnenland
Café B Ostsee
® Hofladen I Holsteinische Schweiz

@ NIT, 2024

Quelle: Eigene Erstellung, Hofstandorte: BL.SH
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Trotz einiger erkennbarer Schwerpunkte in den Reisegebieten Nordsee und Ostsee (wie beispielsweise auf
Fehmarn und der Halbinsel Eiderstedt) zeigt sich insgesamt eine breite Verteilung der Angebote Uber das
gesamte Bundesland. Im Norden zeigt sich dabei eine etwas hohere Dichte der Beherbergungsbetriebe,
wahrend im Stiden die Dichte der Hofe mit Beherbergungsangebot etwas niedriger ist, daflir jedoch
zahlreiche Hofladen Uber die Flache verteilt sind.

Es wird deutlich, dass im Binnenland Schleswig-Holstein eine hohe Netzdichte im Bereich landtouristischer
Angebote vorhanden ist und zwar sowohl hinsichtlich der Beherbergungsangebote, als auch im Bereich
der Bauernhofcafés und Hofladen.

Zwischenfazit | Kapazitdtsdichte bzw. regionale Verteilung im Bauernhofurlaub und
Landtourismus im Binnenland SHs &

Die hohe Netzdichte der Angebote im Bereich Urlaub auf dem Bauernhof / Urlaub auf dem
Land im Binnenland Schleswig-Holsteins hebt die Bedeutung dieses Sektors als
Wirtschaftsfaktor hervor und unterstitzt nicht nur die Tourismusbranche, sondern hat
positive Auswirkungen auf die gesamte Wertschopfungskette. Zudem erganzen die
Angebote der Hofladen die Nahversorgung gerade in landlichen Gebieten.
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2.4. Nachfragevolumen, Umsatz und Wertschopfungswirkungen des
Bauernhofurlaub und Landtourismus im Binnenland SHs

2.4.1. Methodische Vorbemerkungen | Okonomische Effekte des Bauernhofurlaubs und
Landtourismus im Binnenland SH

Der Tourismus ist nur in wenigen Ausschnitten Gegenstand des Erhebungs- und Berichtsspektrums der
statistischen Amter in Deutschland bzw. Europa. Dies gilt insbesondere fiir spezielle Angebotssegmente
wie den Tourismus auf Bauernhofen bzw. auf dem Land sowie fiir besondere raumliche Abgrenzungen
(hier das Binnenland SH).

"

Im Vordergrund des Berichtsprogramms der sog. amtlichen Statistik steht das ,gewerbliche
Beherbergungssegment, das sich auf die Beherbergungsbetriebe ab 10 Betten in verschiedenen
Beherbergungskategorien, deren Angebotsmerkmale (Anbieterzahl, Betten- bzw. Touristik-
Stellplatzkapazitit) sowie Nachfragemerkmale (Ankiinfte, sprich Gaste und Ubernachtungen) bezieht.

Erfasst werden die folgenden Betriebsarten: Hotels, Hotels garnis, Gasthofe, Pensionen, Jugendherbergen
und Hitten, Campingplatze, Erholungs- und Ferienheime, Ferienzentren, Ferienhauser, -wohnungen,
Vorsorge- und Reha-Kliniken®. Ausgewiesen werden iiber die Anzahl der Betriebe hinaus nur Kapazitits-
und Nachfragezahlen, wenn mindestens drei Beherbergungsbetriebe im Gemeindegebiet bzw. in der
Beherbergungskategorie vorhanden sind.

Eine Unterscheidung nach Unterkunftsangeboten auf dem Bauernhof/Land erfolgt nicht.

Im Berichtsprogramm der Beherbergungsstatistik sind u. a. die im landlichen Raum bedeutsamen
Beherbergungsbetriebe mit weniger als 10 Betten (,Privatvermietung”), hinsichtlich ihrer Kapazitat und
der dort entstehenden reisemotivierten Aufenthaltstage ebenso nicht enthalten wie der komplette
Bereich der Tagesreisen (,,Ausfliige”)*Z.

Die Nutzung touristischer Infrastrukturen erfasst die sog. amtliche Statistik ebenfalls nur rudimentar®?,
Dies gilt auch fir touristische Infrastrukturen auf dem Bauernhof/Land, z. B. Hofcafés, Hoflanden usw.

Als amtlich-statistische Quelle zu 6konomischen Aspekten des Tourismus kommt hinsichtlich des
Umsatzes zwar grundsatzlich die Umsatzsteuerstatistik in Frage?3.

Diese berlicksichtigt im Gastgewerbe Steuerpflichtige und steuerbare Umsatze in den Kategorien Hotels,
Gasthofen, Pensionen, weitere Ferienunterkiinfte und Beherbergungsstatten, Campingplatze, aber auch
Restaurants, Gaststatten, Imbissstuben, Cafés, Eissalons u. a.

10 Quelle: Statistisches Amt fiir Hamburg und Schleswig-Holstein, 2020, Statistische Berichte, Kennziffer: G IV 1 - j 19 SH, Beherbergung im
Reiseverkehr in Schleswig-Holstein 2019 (Herausgegeben am 10. Méarz 2020), S. 4

11 Gleiches gilt fur die hier nachgeordnet wichtigen Zweitwohnsitze, Besuchsreisen bei Verwandten und Bekannten, Dauercamping (teilweise
touristisch relevant) und die Gastliegeplatze.

12 Dies gilt z. B. furr die Personenbeférderung in der See- und Kistenschifffahrt, allerdings ohne Trennung touristisch- und einwohnergetriebener
Nutzung.

13 Andere statistische Erhebungen, wie z. B. die Handels- und Gaststattenzahlung (bis 1993), erfassten das Gastgewerbe relativ undifferenziert
und liegen derzeit nicht mehr vor.
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Eine Unscharfe hinsichtlich des Tourismus ergibt sich allerdings daraus, dass die letztgenannten Sektoren
auch die Umsétze aus dem nicht-touristischen Einwohnermarkt vor Ort beinhalten. AuRerdem werden wie
in der Beherbergungsstatistik zahlreiche touristische Angebots- und Nachfragesegmente nicht erfasst.

Was den touristischen Arbeitsmarkt als malRgebliches Feld der 6konomischen Aspekte des Tourismus
generell wie auch im landlichen Raum im Speziellen betrifft, liegen Daten aus der Statistik der
sozialversicherungspflichtig Beschaftigten (wie auch der geringfligig Beschaftigten) seitens der
Bundesagentur fiir Arbeit vor. Auch hier gilt, dass analog zu den Berichtsllicken der Beherbergungsstatistik
nur ein kleiner Ausschnitt der touristisch relevanten Angebotsstrukturen erfasst wird.

Die Umsatzstatistik wie auch die Statistik der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten unterschatzen
aber jeweils die touristisch relevanten Umsatz- und Beschaftigungseffekte noch aus einem weiteren
Grund. Sie bericksichtigen nicht die Vorleistungsverflechtungen zwischen dem Tourismussektor und
vorgelagerten Zulieferebenen (Vorleistungsstufen) im landlichen Raum, insbesondere der Landwirtschaft.

Gerade bei dem vergleichbar diinnen Besatz mit Einkommens- und Umsatzmoglichkeiten im landlichen
Raum sind die Waren- und Dienstleistungs- und gewerbliche Zulieferungen an bauernhof- und
landtouristische Anbieter etc. ein wichtiger ortsnaher Absatzmarkt fiir viele Unternehmen der Regionen
aus den Sektoren Gewerbe, Dienstleistungen, Verkehr bis hin zu Sektoren aus landlicher Kultur und
Unterhaltung.

Zwischenfazit | Methodische Vorbemerkungen zu den 6konomischen Effekten des
Segments Bauernhofurlaub und Landtourismus &

Im Ergebnis ist festzuhalten, dass daher die 6konomischen Akteure des Bauernhofurlaubs
und Landtourismus im Reisegebiet Binnenland Schleswig-Holstein nicht anhand
vorliegender Statistiken quantifiziert werden kénnen.

Es ist erforderlich alternative Schatzverfahren der (sozio-) 6konomischen Bedeutung des
Bauernhofurlaub und Landtourismus einzusetzen.
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2.4.2. Volumenschitzung | Tourismus mit Ubernachtung im Bauernhofurlaub und
Landtourismus im Binnenland SH

Wie im vorherigen Abschnitt beschrieben, liegen keine amtlichen statistischen Daten fir die
Quantifizierung der Kapazitat wie auch der Nachfrage im Segment Bauernhofurlaub und Landtourismus in
der Destination Binnenland SH vor. Aus diesem Grund wird vorliegend ein einfacher Ansatz zur
Volumenabschatzung angewendet. Dieser macht sich fir das Binnenland SH vorliegende Volumen- und
Anteilsdaten zur touristischen Nachfrage zu Nutze und arbeitet die folgenden Rechenschritte ab.

Ubersicht 12: Ansatz zur Volumenabschitzung des Segments Urlaub auf dem Land (inkl. Bauernhofurlaub) im Binnenland SH

Angabe des Ubernachtungsvolumens im Binnenland SH in gewerblichen Betrieben
(ohne Camping) und Schatzung des Ubernachtungsvolumens in nicht-gewerblichen
,Betrieben” der Privatvermieter (< 10 Betten)

Umrechnung des Ubernachtungsvolumens in Ankiinfte (Gdstevolumen) unter
Anwendung der aus Befragungen bekannten durchschnittlichen Aufenthaltsdauer der
Gaste in diesen Segmenten im Zielgebiet Binnenland SH

Herausrechnung des Anteils der Ankiinfte (Gaste), die im Zielgebiet Binnenland SH auf
die Reiseart Bauernhofurlaub und Landtourismus entfallen, anhand des
entsprechenden Anteils aus Befragungen im Zielgebiet Binnenland SH

Schatzung des Ubernachtungsvolumens, das im Zielgebiet Binnenland SH auf die
Reiseart Landurlaub (inklusive Bauernhofurlaub) entfallt, erneut unter Anwendung
der aus Befragungen bekannten durchschnittlichen Aufenthaltsdauer der Gaste in

diesen Segmenten im Zielgebiet Binnenland SH

Quelle: NIT 2023

Aus diesem Schitzansatz ergibt sich, dass im Binnenland SH im Jahr 2022 ca. 2,6 Mio. Ubernachtungen auf
das Segment Urlaub auf dem Land (inkl. Urlaub auf dem Bauernhof) sowie ca. 0,7 Mio. Ubernachtungen
auf das , harte” Bauernhofsegment entfallen.

Hinweis: Im Bereich wichtiger Angebote des Bauernhofurlaubs und Landtourismus im Binnenland SH, v. a.
den Hofladen und Hofcafés spielen auch die Tagesreisen, also die Wohnortausflige und die
Urlaubsortausfliige eine erhebliche Rolle in der Nachfrage. So (ibertraf das Volumen der Tagesreisen im
Binnenland SH im Jahr 2015 mit 34,0 Mio. Aufenthaltstage das Volumen der Aufenthaltstage im
Ubernachtungstourismus (4,09 Mio., ohne Camping) um mehr als das 8-fache*.

14 Eigene Berechnung auf Basis von dwif, 2016, Wirtschaftsfaktor Tourismus Binnenland Schleswig-Holstein 2015, Miinchen (Hinweis: Ubriges
Schleswig-Holstein ohne die Landkreise Plon, Stormarn, Herzogtum Lauenburg und Ostholstein)
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Ubersicht 13: Volumenschitzung Nachfrage nach Bauernhofurlaub und Landtourismus im Binnenland SH

Raumabgrenzung SH Binnenland SH1>
Berichtsjahr 2022 2022

Ubernachtungen in gewerblichen Betrieben (10 32,05 Mio. 5,23 Mio.
Betten; ohne Camping)16
Ubernachtungen in nicht-gewerblichen ,Betrieben” 16,53 Mio.% 1,01 Mio.18
der Privatvermieter (< 10 Betten)
Summe der Ubernachtungen in den Segmenten 1. 48,53 Mio. 6,26 Mio.
und 2.19
@-liche Aufenthaltsdauer der Gaste in den 8,2 Tage 6,8 Tage
Segmenten 1. und 2.20
Summe der Ankiinfte in den Segmenten 1. und 2. 21 5,92 Mio. 0,92 Mio.

Anteil des Segments Bauernhofurlaub und
Landtourismus an allen Ankiinften?2

UadB/L: 28%
UadB: 3%

UadB/L: 37%
UadB: 10%

Ankiinfte im Segment Bauernhofurlaub und
Landtourismus?3

UadB/L: 1,66 Mio.
UadB: 0,18 Mio.

UadB/L: 0,34 Mio.
UadB: 0,09 Mio.

Ubernachtungen im Segment Bauernhofurlaub und
Landtourismus?4

UadB/L: 15,10 Mio.
UadB: 1,62 Mio.

UadB/L: 2,55 Mio.
UadB: 0,69 Mio.

Quelle: NIT 2023, Eigene Berechnung: Def.: UadB/L: Segment Bauernhofurlaub und Landtourismus; UadB: Teilsegment Urlaub auf dem Bauernhof

Zwischenfazit | Nachfragevolumen im Segment Bauernhofurlaub und Landtourismus im

Binnenland SH &

Im Binnenland SH entfallen It. Gastebefragung Schleswig-Holstein 2021 37% der Ankiinfte
auf das Segment Bauernhofurlaub und Landtourismus, 10% allein auf das ,harte”
Bauernhofsegment. Daraus resultieren im Binnenland SH im Jahr 2022 ca. 2,6 Mio.
Ubernachtungen im Segment Urlaub auf dem Land (inkl. Urlaub auf dem Bauernhof) sowie
ca. 0,7 Mio. Ubernachtungen im Bauernhofsegment. Hinzuzurechnen ist bei der
Bemessung des Nachfragevolumens fir die Angebote der Segmente (Hofladen und
Hofcafés) das erhebliche Tagesreisevolumen aus dem Wohnort- und dem
Urlaubsortausflugsverkehr.

15 Reisegebiete It. Statistik-Nord: Ubriges Binnenland SH zzgl. Reisegebiet Holsteinische Schweiz

16 Quelle: Statistik-Nord, 2023, Statistischer Bericht G IV 1 - j 22 SH, Kiel und eigene Berechnung

7 Quelle: Eigene Berechnung auf Basis dwif, 2023, Tourismusbarometer Schleswig-Holstein 2023, Muinchen/Berlin (inkl. Freizeitwohnsitze)
18 Wert fiir 2015; Quelle: dwif, 2016, Wirtschaftsfaktor Tourismus Binnenland Schleswig-Holstein 2015, Miinchen (Hinweis: Ubriges Schleswig-
Holstein ohne die Landkreise PI6n, Stormarn, Herzogtum Lauenburg und Ostholstein)

9 Quelle: Eigene Berechnung

20 Wert fiir 2021; Quelle: NIT, 2022, Gastebefragung Schleswig-Holstein 2021, Kiel

21 Quelle: Eigene Berechnung

22 Wert fir 2021; Quelle: NIT, 2022, Gastebefragung Schleswig-Holstein 2021, Kiel

2 Quelle: Eigene Berechnung

24 Quelle: Eigene Berechnung
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2.4.3. Umsatz und Wertschopfung | Tourismus mit Ubernachtung im Bauernhofurlaub und
Landtourismus im Binnenland SH

Im vorliegenden Kurzgutachten werden die 6konomischen Effekte des Segments Bauernhofurlaub und
Landtourismus im Binnenland SH untersucht. Die Abschatzung der 6konomischen Effekte des Tourismus
ist dabei fur diese Segmente in diesem Zielgebiet anhand des brancheniiblichen, nachfrageorientierten
Untersuchungsansatzes moglich?>. Dazu werden fiir die relevante Zielgruppe auf der Nachfrageseite die
im vorherigen Abschnitt ermittelte Zahl der Aufenthaltstage genutzt sowie die fir diese Zielgruppe
anzusetzenden Tagesausgaben ermittelt und miteinander multipliziert. Der so gewonnene touristische
Bruttoumsatz wird um den enthaltenen Mehrwertsteueranteil bereinigt und mit regional- und
branchenspezifischen Wertschépfungsquoten multipliziert. Als Wertschépfung im Binnenland SH werden
das generierte Einkommen und daraus abgeleitet die generierten Beschaftigungswirkungen definiert. Das
allgemeine Modell des Schatzansatzes lautet damit wie folgt, wobei — wie im vorherigen Abschnitt
erlautert — hier die Wirkungen aus dem Tagesreiseaufkommen nicht quantifizierbar sind.

Ubersicht 14: Nachfrageorientierter Schitzansatz der Wertschépfungseffekte touristischer Nachfrage

Aufenthaltstage der Ubernachtungsgéaste pro Jahr
Aufenthaltstage der Tagesgéaste pro Jahr

Volumen-Modell

Ausgaben der Ubernachtungsgéste pro Person und Tag

B e Ausgaben der Tagesgaste pro Jahr pro Person und Tag

Erste Umsatzstufe

SsatE Mogell Bruttoumsatz—enthaltene Mehrwertsteuer=Nettoumsatz

regionale Steuern
Wertschapfungs- Umsatzsteuer,

awoe 0 swel B8 wenscncpung BN Yermeresce:
Summeder Léhne,

Gehdlter, Gewinne Jobs
regionale und Kapitafzinsen Arbeitsplatz-
Wertschépfungs- wirkung, Beschéfti-
quote (2. Stufe) gungséquivalent

Effekt-Modell

Der touristische Bruttoumsatz des Segmentes Bauernhofurlaub und Landtourismus im Binnenland SH
belduft sich demnach p. a. auf ca. 130 Mio. Euro (2022), darunter im Teilsegment Urlaub auf dem
Bauernhof im Binnenland SH auf 35 Mio. Euro (vgl. die nachfolgende Ubersicht). Diese Bruttoumsatze
kommen nicht nur dem Gastgewerbe zu Gute (Umsatzanteil 62%), sondern zu je einem Finftel auch
anderen Wirtschaftsbereichen im Binnenland SH. Der Anteil des Einzelhandels betragt 19% derjenige
anderer Dienstleistungen (Mobilitdt, Kultur, Freizeit etc.) 19%%. Diese Umsétze stabilisieren die
Einzelhandels- und Dienstleistungsversorgung im landlichen Raum im Binnenland SH mit.

%5 ygl. Harrer & Scherr, 2002, Ausgaben der Ubernachtungsgéste in Deutschland, Miinchen (Hrsg.: dwif) sowie Job, 2005, Okonomische Effekte
von GroBschutzgebieten, Bad Godesberg (Hrsg. Bundesamt fuir Naturschutz)

% |andesweite Durchschnittswerte fiir den Tourismus mit Ubernachtung auf Basis dwif, 2023, Tourismusbarometer Schleswig-Holstein 2023,
Miinchen/Berlin, S. 11
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Ubersicht 15: Okonomische Effekte der Nachfrage nach Bauernhofurlaub und Landtourismus im Binnenland SH

Segmentabgrenzung

SH

Binnenland SH?7

Berichtsjahr

2022

2022

1. Ubernachtungen im Segment Bauernhofurlaub und
Landtourismus28

UadB/L: 15,10 Mio.
UadB: 1,62 Mio.

UadB/L: 2,55 Mio.
UadB: 0,69 Mio.

2. Ausgaben pro Person und Aufenthaltstag?®

72,- Euro

51,- Euro

3. Bruttoumsatz p. a.30

UadB/L: 1.087 Mio. Euro
UadB: 116 Mio. Euro

UadB/L: 130 Mio. Euro
UadB: 35 Mio. Euro

4. Wertschopfung p. a.3!

UadB/L: 556 Mio. Euro
UadB: 59 Mio. Euro

UadB/L: 66 Mio. Euro
UadB: 18 Mio. Euro

5. Zahl der Personen, die ein durchschnittliches
Volkseinkommen aus dieser Wertschopfung

UadB/L: 18.710 Personen
UadB: 2.007 Personen

UadB/L: 2.238 Personen
UadB: 606 Personen

erzielen3?

Quelle: NIT 2023, Eigene Berechnung: Def.: UadB/L: Segment Bauernhofurlaub und Landtourismus; UadB: Teilsegment Urlaub auf dem Bauernhof

Die Wertschépfung?® aus dem Segment Bauernhofurlaub und Landtourismus im Binnenland SH betragt p.
a. in der sog. 1. und 2. Wertschépfungsstufe®** summiert ca. 66 Mio. Euro. Allein 18 Mio. p. a. entstehen
im Teilsegment Urlaub auf dem Bauernhof.

Die Beschéftigungswirkungen lassen sich als ein sog. Beschaftigungsdquivalent angeben, welches durch
die Zahl der Personen (inkl. mit zu versorgender Haushaltsmitglieder) bzw. Bezieher -eines
durchschnittlichen Volkseinkommens® ausgedriickt wird. Dieser Wert belduft sich fiir das Segment
Bauernhofurlaub und Landtourismus im Binnenland SH auf 2.238 Personen, davon aus dem Teilsegment
Urlaub auf dem Bauernhof entstehend auf mehr als 600 Personen, die durch die Nachfrage im Tourismus
ein durchschnittliches Primareinkommen beziehen.

27 Reisegebiete It. Statistik-Nord: Gbriges Binnenland SH zzgl. Reisegebiet Holsteinische Schweiz

28 Quelle: Eigene Berechnung

2 Wert fur 2021; Quelle: NIT, 2022, Gastebefragung Schleswig-Holstein 2021, Kiel

30 Quelle: Eigene Berechnung

31 Quelle: Eigene Berechnung

32 Quelle: Eigene Berechnung

33 Zur Berechnung der Wertschépfungseffekte des Tourismus ist eine gesamtwirtschaftliche ReferenzgroRe heranzuziehen. Beziiglich des
Volkseinkommensbegriffes zur Bemessung der wirtschaftlichen Bedeutung des Tourismus wird in der Literatur die Definition von der
»,Verwendungsseite”, hier aus Griinden der Datenverfligbarkeit das sog. Primdreinkommen der privaten Haushalte, als NaherungsgréRe fir das
Volkseinkommen genutzt. Die entsprechenden Daten liegen auf Landes- und Kreisebene im Rahmen der sog. VGR der Lander vor.

34 Die Berechnung der Effekte in profitierenden Branchen in der sog. ersten Umsatzstufe erfolgt in Anlehnung an landesweite Durchschnittswerte
mit Bezug auf Grundlagenstudien des Tourismusverbandes Schleswig-Holstein (TVSH) (v. a. das in Kooperation mit dem Sparkassen- und
Giroverband SH vorgelegte Sparkassen-Tourismusbarometer SH). 2. Umsatzstufe: Bei indirekten Profiteuren entstehende Umsétze in den sog.
nachgelagerten Umsatzstufen (also z. B. der Maler, der die Ferienwohnungen renoviert) kénnen im skizzierten brancheniiblichen Verfahren nicht
gesondert angegeben werden. Die dort entstehenden Wertschopfungen werden allerdings pauschalisiert (nicht untergliedert nach Branchen) in
den letztendlich angegebenen Wertschopfungseffekten beriicksichtigt.

35 Das durchschnittliche Primareinkommen pro Kopf wird seitens der Statistischen Amter Deutschlands auf Landes- und Kreisebene berichtet.
Vorliegend wird analog zum Tourismusbarometer SH 2023 (vgl. dwif, 2023, Tourismusbarometer Schleswig-Holstein 2023, Miinchen/Berlin, S. 10)
in Hohe von 29.737 Euro angesetzt.
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2.4.4. Einkommenskombinationen | Existenzsicherung im landlichen Strukturwandel

Die oben genannten Einkommensbetrage im Segment Bauernhofurlaub und Landtourismus im Binnenland
SH haben je nach dem Stellenwert, den der Tourismus im Geschaftsfeldportfolio der Anbieter und Betriebe
einnimmt, im Einzelfall unterschiedliche Bedeutung. In einigen Fallen ist der Tourismus das zentrale
Einkommen der Familie, in anderen Fallen ist der Tourismus wichtiger Sicherheitspuffer fiir Schwankungen
in anderen landwirtschaftlichen Einkommensbereichen. Fiir die Existenzsicherung im landlichen
Strukturwandel sind fir die landwirtschaftlichen Betriebe in Deutschland (50%) aller Betriebe und v.a. in
Schleswig-Holstein (56%) Einkommenskombinationen von hohem Stellenwert.

Ubersicht 16: Landwirtschaftliche Betriebe: Anteil der Betriebe mit und ohne Einkommenskombination

W Mit Einkommenskombination Ohne Einkommenskombination

Quelle: Eigene Berechnung auf Basis der Landwirtschaftlichen Zahlung des Statistisches Bundesamtes (Destatis), 2020, Angaben in %

Von Bedeutung sind dabei sowohl Tatigkeiten im Bereich touristischer Unterkiinfte und Freizeitaktivitaten
(Hofcafés, Reiten etc.) als auch tourismusrelevante Tatigkeiten im Bereich der Verarbeitung und/oder
Direktvermarktung an Touristen. Dieser wichtige Aspekt der Einkommenskombinationen stellt sich
bundesweit so dar, dass 50 % der landwirtschaftlichen Betriebe 2020 zusatzliche Einkommensquellen
hatten.

,Durch Einkommensdiversifizierung versuchen immer mehr landwirtschaftliche Betriebe das Risiko von starken
Einkommensschwankungen abzufedern. Wie das Statistische Bundesamt (Destatis) mitteilt, erzielte 2020 die Hdlfte
aller landwirtschaftlichen Betriebe in Deutschland in Ergédnzung zur landwirtschaftlichen Primérproduktion
Einnahmen aus zusdtzlichen landwirtschaftsnahen Titigkeiten. ... Von den rund 130 800 landwirtschaftlichen
Betrieben mit zusétzlichen Einkommensquellen gaben 47 % der Betriebe die Erzeugung erneuerbarer Energien als
weiteres betriebliches Standbein an. Darauf folgt die Forstwirtschaft mit 29 %, die in engem Zusammenhang mit der
Be- und Verarbeitung von Holz (12 %) steht. An dritter Stelle mit 25 % wurde die Ubernahme von Arbeiten fiir andere
landwirtschaftliche Betriebe genannt. Mit etwas Abstand folgten die Verarbeitung und Direktvermarktung
landwirtschaftlicher Erzeugnisse (18 %) sowie die Pensions- und Reitpferdehaltung mit 13 %. Ein landwirtschaftlicher
Betrieb kann mehrere zusdtzliche Einkommensquellen haben. “ 3¢

Die vorliegenden Daten weisen zudem aus, dass die Einkommenskombination mit Tourismus (hier:
Fremdenverkehr), Beherbergung und Freizeitaktivititen in SH mit 13% aller Betriebe einen deutlich
hoheren Stellenwert hat als im Bundesdurchschnitt (8%).

36 Zitiert aus: https://www.destatis.de/DE/Presse/Pressemitteilungen/2021/09/PD21 NO056 41.html
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Ubersicht 17: Betriebe mit Einkommenskombinationen nach ausgewéhlten Arten der Einkommenskombination 2020

i . _ |
Erzeugung erneuerbarer Energien ryj 57

Arbeiten fiir andere landwirtschaftliche Betriebe  E— ;55

Pensions- und Reitsportpferdehaltung _13 19

Verarbeitung und Direktvermarktung landw. Erzeugnisse | E——— 1i7

Fremdenverkehr, Beherbergung, Freizeitaktivititen [—— 13

Arbeiten auRerhalb der Landwirtschaft == 89

Forstwirtschaft W5 29
Be- und Verarbeitung von Holz 83 11
Bereitstellung von Gesundheits,-Sozial- oder Bildungsleistungen M2 3 M Schleswig-Holstein
Herstellung von handwerklichen Erzeugnissen im Betrieb* 1 Deutschland

Fischzucht und Fischerzeugung™® 1

10
sonstige Einkommenskombinationen ~E—

Quelle: Quelle: Eigene Berechnung auf Basis der Landwirtschaftlichen Zahlung des Statistisches Bundesamtes (Destatis), 2020, Angaben in % an

allen Betrieben mit Einkommenskombination , * fiir SH keine Angabe (Zahlenwert nicht sicher genug)

Dariiber hinaus wird seitens des Statistischen Bundesamtes in der Bearbeitung des Themas

,Lebensgrundlage Landwirtschaft” zusammen mit der Einkommenskombination mit touristischem Bezug

auch die Frage der Hofnachfolge etc. problematisiert. Einkommensdifferenzierung in der Landwirtschaft

und dem landlichen Raum generell ist auch im Binnenland SH im Segment Urlaub auf dem Land/Bauernhof

ein wichtiges Zukunftsthema.

Zwischenfazit | Umsatz, Wertschopfungs- und Beschaftigungswirkungen und
Einkommensdifferenzierung im Bauernhofurlaub und Landtourismus im Binnenland
SHs

Der touristische Bruttoumsatz des Segmentes Bauernhofurlaub und Landtourismus im
Binnenland SH belauft sich p. a. auf ca. 130 Mio. Euro (2022), darunter im Teilsegment
Urlaub auf dem Bauernhof im Binnenland SH auf 35 Mio. Euro. Diese Bruttoumsatze
kommen neben dem Gastgewerbe (Umsatzanteil 62%) auch anderen
Wirtschaftsbereichen im Binnenland SH zu Gute (Umsatzanteil Einzelhandel ca. 19%,
Dienstleistungen [Mobilitat, Kultur, Freizeit etc.] ca.19%).

Die Wertschopfung aus dem Segment Bauernhofurlaub und Landtourismus im Binnenland
SH betragt p. a. in der sog. 1. und 2. Wertschopfungsstufe summiert ca. 66 Mio. Euro. 18
Mio. p. a. entstehen im Teilsegment Urlaub auf dem Bauernhof.

Die Beschaftigungswirkungen belaufen sich fiir das Segment Bauernhofurlaub und
Landtourismus im Binnenland SH auf 2.238 Personen, davon aus dem Teilsegment Urlaub

auf dem Bauernhof entstehend auf mehr als 600 Personen, die durch die Nachfrage im
Tourismus ein durchschnittliches Primareinkommen beziehen.

Der Tourismus ist hinsichtlich der Einkommenskombination mit 13% aller
landwirtschaftlichen Betriebe in SH im Vergleich zum Bundesdurchschnitt deutlich
wichtiger (Bundes-@: 8%).
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3. Marktentwicklung und Marktpotenziale des Bauernhofurlaubs und
Landtourismus, u. a. in Bezug auf das Binnenland SH

3.1. Interesse an und Erfahrung mit Bauernhofurlaub | Gesamtmarkt

Zur Analyse der Marktpotenziale flir die Urlaubsform Urlaub auf dem Bauernhof stehen Daten aus der
Reiseanalyse zur Verfligung. Die Reiseanalyse der Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen e.V. (FUR)
ist eine bevolkerungsreprasentative Befragung zur Erfassung und Beschreibung des Urlaubs- und
Reiseverhaltens der deutschsprachigen Bevolkerung in Deutschland und ihrer Urlaubsmotive sowie der
Interessenspotenzialen flr Destinationen, Urlaubsformen und Urlaubsaktivitaten.

Das Interesse an und die Erfahrung mit verschiedenen Urlaubsformen wird jeweils fiir die kommenden
bzw. die drei vergangenen Jahre erhoben.

In den letzten zehn Jahren ist ein deutlicher Anstieg des Interesses an Urlaub auf dem Bauernhof im
deutschen Quellmarkt zu verzeichnen. Wahrend im Jahr 2013 ca. 10% der deutschsprachigen Bevolkerung
Interesse an diese Urlaubsform hatten, sind es derzeit ca. 14%. Hinter diesem sog. Potenzial steht ein
Volumen von 9,5 Mio. Personen.

Ubersicht 18: Urlaub auf dem Bauernhof: Interesse und Erfahrung im deutschen Quellmarkt

14,3
12,5 12,4

13,5

2021 2022 2023

2013 2014 2015 2016* 2017 2018 2019

I [nteresse an Urlaub auf dem Bauernhof
Erfahrung mit Urlaub auf dem Bauernhof
* Bis einschliefSlich 2016 ,,Urlaub auf dem Bauernhof/Urlaub auf dem Lande”

Quelle: FUR, verschiedenen Jahrgénge; Reiseanalyse 2013-2023, Kiel. Basis: Bevolkerung, Angaben in %. Erfahrung = in den letzten drei Jahren
Bauernhofurlaub gemacht.

Trotz des deutlich gestiegenen Potenzials zeigt sich eine gegenlaufige Entwicklung im Bereich der
Reiseerfahrung mit dem Segment jeweils in den letzten drei Jahren. Diese zeigt im Zeitraum zwischen 2013
und 2023 tendenziell eine Stagnation¥.

37 Relevant fiir den Vergleich ist aus methodischer Sicht die gednderte Formulierung in der Abfrage im Rahmen der RA : Bis einschlieRlich RA 2016
,Urlaub auf dem Bauernhof/Urlaub auf dem Lande”, ab RA 2017 ,,Urlaub auf dem Bauernhof”.
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Zwischenfazit | Marktpotenzial fiir Bauernhofurlaub und Landtourismus im Quellmarkt

° ‘e
Insgesamt zeigt die Entwicklung der letzten 10 Jahre, dass der Markt fur Urlaub auf dem

Bauernhof in Deutschland nach wie vor ein groRes Potenzial aufweist. Durch gezielte
MafRnahmen zur Qualitatssteigerung und ein effektives Marketing konnen die Anbieter in

diesem Segment auch in Zukunft erfolgreich am Tourismusmarkt partizipieren und die
vorhandenen Potenziale moglichst gut ausschopfen.

3.2. Interesse am SH Binnenland als Reiseziel | Gesamtmarkt

Die Marktposition hinsichtlich der tatsachlich unternommenen Reisen fiir das SH-Binnenland zeigte (iber
mehrere Jahre hinweg eine hohe Stabilitat. Innerhalb der letzten drei Jahre ist jedoch eine leicht sinkende
Reiseerfahrung mit dem SH Binnenland zu sehen, die bedingt auch in anderen norddeutschen Reisezielen
zu beobachten ist.

Ubersicht 19: Erfahrungen mit Urlaub in norddeutschen Regionen 2013-2023

12,0
10,0
8,0
6,0

4,0

—_—— e e
——————————————— " _,

2,0

0,0
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
=@==SH Ostseekiiste ==@=SH Nordseekiiste ==@==SH Binnenland

NDS Binnenland ==@=MV Binnenland

Quelle: FUR, verschiedenen Jahrgénge; Reiseanalyse 2013-2023, Kiel. Basis: Bevolkerung. Angaben in %. Erfahrung = in den letzten drei Jahren
dort Urlaub gemacht.

Das Binnenland SH hat dabei aktuell eine deutlich geringere Marktbedeutung als die Kisten SHs. Das
Binnenland SH erzielte im Jahr 2022 lediglich einen Marktanteil von 0,4% an den Urlaubsreisen der
Deutschen, im Jahr 2013 lag dieser Anteil noch bei 0,6%3%.

32 Ohne Abbildung. Datenquelle: FUR, verschiedenen Jahrgénge; Reiseanalyse 2013-2023, Kiel. Basis: Urlaubsreisen.
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Dass innerhalb der nachsten drei Jahre eine Erholung des Marktanteils wie der o. a. Erfahrungswerte fir
das SH-Binnenland stattfinden wird, ist nicht selbstverstandlich. Aber: Das grundsatzliche Interessenten-
Potenzial ist vorhanden.

Was dieses Interessenpotenzial fiir das Binnenland SH auf der Basis der Reiseanalyse der FUR betrifft, stellt
sich flr den Zeitraum 2023-2025 die Ausgangslage wie folgt dar. 9 % der Deutschen haben Interesse
(,,plane ziemlich sicher” oder ,kommt generell in Frage”) am Binnenland SH als Urlaubsreiseziel. Dieser
Anteil in der Bevolkerung ist seit 2013 (6 %) leicht gestiegen.

Das Potenzial besteht in erster Linie aus dem sogenannten weichen Potenzial, also Personen fiir die in den
jeweils nachsten drei Jahren eine Urlaubsreise ins SH Binnenland generell in Frage kommt, ein deutlich
kleinerer Teil ist dem sog. harten Potenzial zuzuordnen, also Personen, die ziemlich sicher eine Reise
dorthin unternehmen wollen.

Diese Aufteilung mit nur einem kleinen Anteil des harten Potenzials ist auch bei vielen anderen Reisezielen
zu beobachten und spiegelt die vielfaltigen Interessen der Deutschen in Bezug auf Urlaubsreisen wider.

Deutlich wird diese Multioptionalitdt unter anderem bei einem Blick auf die Konkurrenzziele, also die
Reiseziele, fir die sich die SH Binnenland-Interessenten innerhalb der nachsten drei Jahre auch noch
interessieren.

Aus der folgenden Ubersicht wird deutlich, dass das SH Binnenland nicht nur mit attraktiven Reisezielen
im Inland in Konkurrenz steht, sondern auch Auslandsziele wie Osterreich, Spanien und Italien hoch in der
Gunst der potenziellen Binnenland-Gaste stehen.

Ubersicht 20: TOP 10 Konkurrenzziele der Interessenten fiir das SH Binnenland

SH Nordseekuste

SH Ostseekiste
Baden-Wirttemberg

Vo]
(o]
l!

NDS Nordseekiiste 83
MV Ostseekuste Lesebeispiel: Fiir 91% der
Bayern Personen, die nteresse an
N . einem Urlaub im
Osterreich Binnenland SH haben,
NDS Binnenland kot auichein Urlaub an
) der SH-Ostseekiiste infrage.
Spanien
talien

Quelle: FUR, 2023, RA face-to-face, Kiel. Basis: Deutschsprachige Bevolkerung mit Interesse an einem Urlaub im Binnenland SH (,,plane ziemlich
sicher” oder ,kommt generell in Frage” in den nachsten drei Jahren) (2023-2025), Angaben in %.
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Ubersicht 21: Potenzial Binnenland SH | Hartes und weiches Potenzial

11,0
9,4
8,3 80
6,5 7.1
6,0 ’
> 10,0
8,5
7,7
5,9 6,5 -
e 5,0 :
0.5 05 0,6 0,6 0,6 0.5 1,0 0,9
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

B in den nachsten 3 Jahren: - ziemlich sicher M in den nachsten 3 Jahren: - kommt generell in Frage

Quelle: FUR, verschiedene Jahrgange, Reiseanalyse 2013-2023, Kiel. Basis: Deutschsprachige Bevolkerung; Angaben in %

Im Zusammenhang mit der Frage, wie diese Potenziale auszuschdpfen sind, sind zudem die
Entscheidungsgriinde fir eine Reise in das SH Binnenland wichtig, also die Griinde die letztendlich fiir eine
Reise in die Region und nicht in eines der Konkurrenzziele gesprochen haben. Diese werden seit vielen
Jahren durch das NIT in der Gastebefragung Schleswig-Holstein erhoben (vgl. die folgende Ubersicht).

Ubersicht 22: Reiseentscheidungsgriinde fiir Schleswig-Holstein und das SH-Binnenland (Auswahl)

Erholungsmoglichkeiten

Landschaft, Lage

Gastfreundliche Einwohner, Vermieter
Strand, Meer, Bademoglichkeiten
Radfahrmoglichkeiten

Natur (Flora & Fauna)
Unterkunftsangebot

Klima, Luft
(Tages-)Ausflugsmoglichkeiten

Preis

Anreise, Erreichbarkeit

Méglichkeiten zum Wandern, Joggen, (Nordic) Walking
Maritime Atmosphare

Ortsbild, Architektur

Freizeitangebot

Kulinarische Angebote

Kulturangebote

Wellness-, Gesundheitsangebote

Events und Veranstaltungen

e EEefib
e G
e 13
e A Q — 67
e 30
e 288
e | 36
e g 51
033
s 32
—— 1S
m 27
—10
XN

-l

By

i

iz

W SH-Gaste

B SH Binnenland-Gaste

Quelle: Gastebefragung Schleswig-Holstein 2021, NIT; Basis: Alle Ubernachtungsgiste in Schleswig-Holstein n=1.090; bzw. alle

Ubernachtungsgéste im Binnenland Schleswig-Holstein n= 243. Angaben in %.
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Zwischenfazit | Marktpotenzial SH-Binnenland im Quellmarkt D

Um aus dem weichen Potenzial eine moglichst hohe Realisierungsquote zu erzielen, gilt es &
die potenziellen Urlauber mit den richtigen Themen anzusprechen. An vorderster Stelle

stehen im Binnenland SH allgemeine Aspekte wie die Erholungsmoglichkeiten und die
Landschaft/Lage, danach folgen auf dem dritten Rang die gastfreundlichen
Einwohner/Vermieter, die im SH Binnenland im Vergleich zum Bundesland insgesamt eine
Uberdurchschnittlich hohe Bedeutung haben und fiir 43% der SH Binnenland-Gaste bei der
Reiseentscheidung eine wichtige Rolle gespielt haben.

3.3. Interesse an Bauernhofurlaub innerhalb des SH Binnenland Potenzials

Das Interesse an einem Urlaub auf dem Bauernhof ist innerhalb des sog. SH-Potenzials und des o. a. SH
Binnenland-Potenzials im Vergleich zur Bevdlkerung im Quellmarkt Deutschland insgesamt
Uberdurchschnittlich hoch.

Derzeit haben 44% der potenziellen Binnenlandurlauber auch Interesse an einem Urlaub auf dem
Bauernhof, innerhalb der SH-Interessenten sind es ca. 24%.

Ubersicht 23: Interesse an Urlaub auf dem Bauernhof innerhalb der Bevélkerung, des SH-Potenzials und des SH Binnenland-Potenzials

2013 in Mio. 2023 in Mio.
in % in %
Bevélkerung 9,9 6,94 Mio. 13,5 9,52 Mio.
SH-Potenzial 14,5 3,75 Mio. 23,5 6,14 Mio.
SH-Binnenland Potenzial pZ%:W 0,98 Mio. 44,2 2,89 Mio.

2013,,Urlaub auf dem Bauernhof/Urlaub auf dem Lande”

Quelle: FUR, verschiedenen Jahrgdnge; Reiseanalyse 2013-2023, Kiel. Basis: Bevdlkerung, Angaben in %. Erfahrung = in den letzten drei Jahren
dort Urlaub gemacht.

Im Zeitvergleich zeigt sich dabei eine h6here Dynamik als in der Bevélkerung insgesamt. Im Jahr 2013 hatte
,hur” ein Viertel des SH Binnenland-Potenzials auch Interesse an einem Urlaub auf dem Bauernhof, bei
den SH-Interessenten waren es 15%.
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Da nicht nur das Interesse an einem Urlaub auf dem Bauernhof innerhalb des SH Binnenland-Potenzials
gestiegen ist, sondern auch das gesamte SH Binnenland-Potenzial eine Volumensteigerung aufweist, geht
der Anstieg auch mit einem sehr deutlichen Anstieg des Volumens von 0,98 Mio. Personen auf 2,89 Mio.
Personen einher.

Die Urlaubsform ,Urlaub auf dem Bauernhof” stoRt also innerhalb der Binnenland SH-Interessenten auf
groRen Anklang. Die Nachfrage nach dieser Urlaubsform ist in etwa so groR wie nach Campingurlaub,
Wellnessurlaub und Aktivurlaub. Dies verdeutlicht die Attraktivitat des Segments und unterstreicht seine
Bedeutung als relevanter Baustein im schleswig-holsteinischen Binnenlandtourismus.

Ubersicht 24: Interesse an Urlaubsformen innerhalb der SH-Binnenland-Interessenten (Auswahl)

Familienurlaub 0,4

Natururlaub 7

7]

Wellnessurlaub 9
Urlaub auf dem Bauernhof
Camping-Urlaub 43

]

Aktivurlaub )

w
o
o
)
IS
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Ui
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Sightseeingurlaub 8

Gesundheitsurlaub 38,6

Kulturreise

Kururlaub 29,6

Quelle: FUR, Reiseanalyse 2023, Kiel. Basis: SH-Binnenland Interessenten (Urlaub im SH Binnenland innerhalb der nachsten drei Jahre (2023-2025)
»ziemlich sicher geplant” oder ,kommt generell in Frage), Angaben in %.

Zwischenfazit | Interesse an Bauernhofurlaub innerhalb des SH Binnenland Potenzials

@
Das Interesse an einem Urlaub auf dem Bauernhof ist innerhalb des sog. SH-Potenzials und ﬁ‘_
ganz besonders des SH Binnenland-Potenzials im Vergleich zur Bevolkerung im Quellmarkt
Deutschland insgesamt Gberdurchschnittlich hoch.

Mit anderen Worten: Der Urlaub auf dem Bauernhof ist fiir Interessenten an einem Urlaub
im SH-Binnenland relativ zu SH-Insgesamt von Uberragender Bedeutung.
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3.4. SH Binnenland-Potenzial mit Bauernhofurlaub-Interesse | Soziodemografie

Mittels der Reiseanalyse der FUR ldsst sich das Segment der Interessenten flir Bauernhofurlaub innerhalb
des SH Binnenland-Potenzials detailliert hinsichtlich der Soziodemografie beschreiben.

Hinsichtlich der Wertschopfungspotenziale ist die Einstufung in soziale Schichten und die damit
verbundenen Einkommensverhaltnisse interessant. Die Zuordnung zu den sozialen Schichten erfolgt Gber
die Zusammenfassung von Schulbildung, Einkommen und Berufstatigkeit mit der Bildung von sieben
Gruppen.

Die Betrachtung der Bauernhofurlauber mit Interesse an einem Urlaub im SH Binnenland zeigt, dass die
oberen sozialen Schichten deutlich iberreprasentiert sind.

Wahrend 23% der Bevolkerung der oberen sozialen Schicht angehoren, sind es in der Zielgruppe 31%.
Dementsprechend ist auch das Haushaltsnettoeinkommen mit durchschnittlich 3.338 Euro deutlich héher
als in der Bevolkerung insgesamt (3.092 Euro).

Ubersicht 25: SH-Binnenland-Potenzial mit Interesse an Bauernhofurlaub: Soziale Schicht und Haushaltsnettoeinkommen

Soziale Schicht Haushaltsnettoeinkommen
in % in%
23,2 . 34,3
Stufe 1+2 (obere Schichten) bis Euro 2.499
29,3
Stufe 3-5 57,0 Euro 2.500 - 3.999
36,4
19,8 Euro 4.000 oder mehr

Stufe 6+7 (untere Schichten)

. Durchschnitt: 3.338 Euro (Bev.: 3.092 Euro)
W Bevolkerung

SH-Binnenland Potenzial mit Interesse an Bauernhofurlaub

Quelle: FUR, Reiseanalyse 2023, Kiel. Basis: Bevolkerung bzw. SH-Binnenland Interessenten mit Interesse an Bauernhofurlaub (Urlaub im SH
Binnenland innerhalb der nachsten drei Jahre (2023-2025) ,ziemlich sicher geplant” oder ,kommt generell in Frage” und Urlaub auf dem
Bauernhof innerhalb der nachsten drei Jahre (2023-2025) ,ziemlich sicher geplant” oder ,kommt generell in Frage), Angaben in %.

Zwischenfazit | SH Binnenland-Potenzial mit Bauernhofurlaub-Interesse |

Soziodemografie &

Die Bauernhofurlauber mit Interesse an einem Urlaub im SH Binnenland stammen relativ
haufig aus oberen sozialen Schichten. Dementsprechend diirften damit entsprechende
Anspruchshaltungen (Qualitatsmerkmale des Gesamtproduktes und des Service)
verbunden sein.

© NIT 2024 Seite 38



Wertschopfungsanalyse & Mehrwert: Die touristische Bedeutung von Bauernhofurlaub & Landtourismus fiir das Binnenland SH sowie strategische
Handlungsempfehlungen flr eine zukinftige organisatorische Ausgestaltung dieses Segments | Bericht 13.03.2024

3.5. SH Binnenland-Potenzial mit Bauernhofurlaub-Interesse | Nachhaltigkeit und
Konsum

Die nachhaltige Gestaltung von Urlaubsreisen hat in den vergangenen Jahren in unserer Gesellschaft
zunehmend an Bedeutung gewonnen. Innerhalb der hier betrachteten Zielgruppe haben 40% den Wunsch,
dass der Urlaub moglichst 6kologisch vertraglich, ressourcenschonend und umweltfreundlich sein soll.
Noch einmal héher ist die Zustimmung zur sozialen Nachhaltigkeit. 68% des SH Binnenland-Potenzials mit
Interesse an einem Urlaub auf dem Bauernhof mdchten einen sozial-vertraglich Urlaub unternehmen.

Entlang der Reisekette gibt es verschiedene Moglichkeiten, eine Urlaubsreise nachhaltiger zu gestalten.
Um herauszufinden, welche Anspriiche die Bevolkerung an eine nachhaltige Gestaltung von Urlaubsreisen
hat, wurde eine entsprechende Frage nach der gewiinschten Nutzung verschiedener Mdoglichkeiten bzw.
Angebote im Rahmen zukilnftiger Urlaubsreisen im Rahmen der Reiseanalyse gestellt.

Vergleicht man diesbeziiglich die Bevélkerung mit dem Bauernhofurlaub-Potenzial innerhalb der SH
Binnenland-Interessenten, so zeigt sich bei allen 20 abgefragten Verhaltensoptionen ein durchweg
hoheres Zustimmungsniveau.

Die folgende Ubersicht zeigt eine Auswahl der abgefragten Aspekte.

Es wird beispielsweise deutlich, dass in der betrachteten Zielgruppe deutlich starker auf den Kauf
regionaler Produkte geachtet wird, auch die Akzeptanz von Produkten aus 6kologischem Landbau ist
Uberdurchschnittlich hoch. Zudem ist die Bereitschaft, eine Urlaubsregion zu wéhlen, in der Nachhaltigkeit
einen hohen Stellenwert hat, deutlich héher.

Ubersicht 26: SH-Binnenland-Potenzial mit Interesse an Bauernhofurlaub: Potenziale nachhaltiger Verhaltensoptionen (Auswahl)

Vor Ort vor allem zu FuR oder mit dem Fahrrad unterwegs sein [ ———30 51
Bei regionalen Anbietern/regionale Produkte/Souvenirs kaufen —|E——————— 0 6 49
Auf Miillvermeidung achten |- O 44
Vor Ort Bus und Bahn nutzen | == 0> a1
Uberfiillte Orte meiden |EE——————— O a1

AuRerhalb der Hauptsaison des Zielgebietes reisen [ EG—-— s 1
Speisen und Getrénke aus 6kologischer Landwirtschaftwahlen ——14 28
Klimafreundliche An- und Abreise ~—_]12 27
Unterkunft mit lokalem Betreiber, damit Geld in Region bleibt E—————20,
Region wihlen f.d. Nachhaltigkeit hohen Stellenwert hat =0 21
Vor Ort Elektrofahrzeug (anstelle Verbrennungsmotor) nutzen ™==_6 15
Aktiv zum Schutz der Tierund Pflanzenwelt beitragen ™7 1c

Unterkunft Unterkunft mit Nachhaltigkeitskennzeichen wahlen MH===L8_ 1

H Bevolkerung SH-Binnenland Potenzial mit Interesse an Bauernhofurlaub

Quelle: FUR, Reiseanalyse 2023, Kiel. Basis: Bevolkerung bzw. SH-Binnenland Interessenten mit Interesse an Bauernhofurlaub (Urlaub im SH
Binnenland innerhalb der nachsten drei Jahre (2023-2025) ,ziemlich sicher geplant” oder ,kommt generell in Frage” und Urlaub auf dem
Bauernhof innerhalb der nachsten drei Jahre (2023-2025) ,ziemlich sicher geplant” oder ,kommt generell in Frage), Angaben in %.
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Auch im Alltag zeigt das Bauernhofurlaubspotenzial eine hohe Affinitdt zu nachhaltigen Produkten.

Die folgende Ubersicht zeigt das Einkaufsverhalten von Personen, die einen Bauernhofurlaub planen.
Dargestellt sind die bevorzugten Einkaufsstatten fiir Lebensmittel.

Es wird deutlich, dass Bauernhofurlaub-Interessierte im Vergleich zur Gesamtbevolkerung eine hohere
Nutzungsrate bei Einkaufsstatten mit nachhaltigen Produkten aufweisen. Insbesondere bei Bioladen zeigt
sich eine deutliche Praferenz, wobei 35% der potenziellen Bauernhofurlauber diese nutzen im Vergleich
zu 18% in der Gesamtbevolkerung. Auch bei Wochen- und Bauernmarkten ist der Anteil der
Bauernhofurlauber mit 47% hoher als bei der Gesamtbevdlkerung (38%).

Ubersicht 27: Einkaufsstatten fiir Lebensmittel/Haushaltsprodukte: Bevélkerung und Bauernhofurlaubs-Interessierte im Vergleich

Supermarkt/Verbrauchermarkt F 85:37

Fachgeschaft (Backer, Metzger, Obst-/Gemisehandler etc.) I 53 70
Wochenmarkt/Bauernmarkt I 33 a7
Bio-Supermarkt 13 35

Direkt beim Erzeuger/Hofladen L 21

Kleiner Gemischtwarenladen (Tante-Emma-Laden) ) 20
Obst-/Gemisekiste .S 16
Feinkost-/Delikatessengeschaft .o 15

Reformhaus M6 11

MW Bevolkerung Bauernhofurlaub nachste 12 Monate geplant

Quelle: Gesellschaft fiir integrierte Kommunikationsforschung (gik), 2019, Best for Planning (b4p) 2019. Basis: Bevolkerung bzw.
Bauernhofurlaubsplaner. Frage: Wo haben Sie in den letzten drei Monaten Lebensmittel oder Produkte des taglichen Bedarfs gekauft? Werte fir
hauptsachlich/auch noch. Angaben in %.

Zwischenfazit | SH Binnenland-Potenzial mit Bauernhofurlaub-Interesse |

Nachhaltigkeit und Konsum &

Bauernhofurlaubsinteressierte mit Interesse an einem Urlaub im SH Binnenland sind im
Hinblick auf das Reisen nachhaltiger eingestellt als die Gesamtbevdlkerung im Quellmarkt
Deutschland. Und: Bauernhofurlaubsaffine Personen konsumieren haufiger Produkte aus
heimischer, bauerlicher Produktion. Praktisch: Der Urlaub auf dem Bauernhof im
Binnenland SH baut hier Briicken fiir die Gaste zu ihrem taglichen , werthaltigen” Konsum
landwirtschaftlicher Produkte.
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Gesamtfazit | Marktpotenziale im deutschen Quellmarkt

In den letzten zehn Jahren hat das Interesse am Urlaub auf dem Bauernhof im deutschen M‘
Quellmarkt zugenommen, von 10% im Jahr 2013 auf derzeit 14%

9% der Deutschen haben Interesse an einer Urlaubsreise in das SH-Binnenland, wobei ein
GroRteil zu dem weichen Potenzial zdhlt und das SH Binnenland somit in starker
Konkurrenz zu verschiedenen Reisezielen im In- und Ausland steht.

Innerhalb des SH Binnenland-Potenzials zeigt sich ein Uberdurchschnittlich hohes
Interesse von 44% an Urlaub auf dem Bauernhof, insgesamt steht dahinter ein Volumen
von 2,89 Millionen Personen.

Die soziodemografische Analyse der Bauernhofurlaubs-Interessenten innerhalb des SH
Binnenland-Potenzials zeigt eine Uberreprasentation der oberen sozialen Schichten mit
héherem Einkommen.

Die in der Gesellschaft gestiegene Bedeutung nachhaltiger Reisen zeigt sich auch deutlich
im Bauernhofurlaubspotenzial innerhalb der SH Binnenlands Interessenten mit einer
Uberdurchschnittlichen  Zustimmung zu nachhaltigen Verhaltensoptionen in
Zusammenhang mit Urlaubsreisen. Gleiches gilt flir ihre hohere Praferenz fir
hochwertigere Lebensmittel, u. a. aus heimischer, bauerlicher Produktion.
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4. Rahmenbedingungen der Entwicklung des Segments Bauernhofurlaub und
Landtourismus in der Destination Binnenland SH

4.1. Herausforderungen im Tourismus fiir das Binnenland SH

Die besonderen Rahmenbedingungen der Entwicklung des Binnenlandtourismus in Schleswig-Holstein
wurden in der jingeren Vergangenheit im Zuge der Erarbeitung der entsprechenden strategischen
Grundlagen benannt.

Darunter finden sich typische Fragestellungen der landlichen Rdume, an denen in Schleswig-Holstein in
der Vergangenheit bereits mit groBen Engagement gearbeitet wurde, die Arbeit allerdings noch nicht
vollstandig geleistet ist.

Dabei fokussiert sich die Frage der Herausforderungen auf die nachfolgenden Zielstellungen der
Entwicklung, die sich im Binnenlandtourismus SH immer wieder finden (Auswahl)®°.

- Bedarf der Erhaltung des Tourismus als Wirtschaftsfaktor

- Zielsetzung des Ausgleichs regionaler Unterschiede der Tourismusentwicklung im Binnenland SH
und an den Kiisten SHs

- Entzerrung der Saisonalitat der touristischen Nachfrage (Saisonverlangerung)

- Starkung der Nachhaltigkeit und des Gemeinwohls im Binnenland SH, insbesondere im Tourismus

- Bewidltigung des Fachkrafte- und Arbeitskraftemangels (bzw. Bewirtschaftung der aktuellen
Kapazitdt mit den verfligbaren Arbeitskraften)

- Initiierung von Entwicklungen, die auf eine nachhaltige Wirtschaftsweise und das Gemeinwohl
ausgerichtet sind

Hinsichtlich dieser Zielstellungen als Herausforderungen des Binnenlandtourismus SH spielen die
landlichen Strukturen, spielen immer noch haufig landwirtschaftliche Betriebsstrukturen (Vollerwerb oder
Nebenerwerb) eine maRgeblich férdernde Rolle, sowohl was die Nachhaltigkeitsausrichtung® anbetrifft,
als auch was die Arbeitskraftesituation (stark familiengetragene Arbeitsleistungen) und
Einkommenskombinationen betrifft.

Herausforderungen des SH-Binnenlandtourismus mit landtouristischen Angeboten
bewadltigen

@
Der SH-Binnenlandtourismus steht vielen Herausforderungen gegeniliber und hat sich &
ambitionierte Ziele gesetzt. Um diese zu Erreichen wird es nétig und sinnvoll sein, die
landtouristischen Angebote und Anbieter besonders in den Fokus zu riicken, weil diese ein
erhebliches Potenzial bergen, die Ziele des Binnenlandtourismus zu realisieren. Harter
formuliert: Ohne den Landtourismus geht es nicht.

39 Vgl. zu den nachfolgenden Punkten u. a.: tourismus plan B, 2019, Entwicklungspotenziale und Handlungsempfehlungen zur Starkung des
Binnenlandtourismus in Schleswig-Holstein, Berlin sowie tourismus plan B mit Stephan Kathke — Beratung Stadt- und Regionalentwicklung, 2023,
Strategie Binnenlandtourismus Schleswig-Holstein —Strategiekonferenz, 19,09,2023, Berlin/Potsdam

4 Der Landtourismus in Deutschland ist bundesweit Vorreiter im Bereich des nachhaltigen Tourismus. Vgl.: https://www.nachhaltiger-
landtourismus.de/wp-content/uploads/2022/03/Themenheft gesamt.pdf
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4.2. Organisationsrahmen im SH-Binnenlandtourismus*
Das Ebenen-Modell des SH-Tourismus

Der (bergeordnete Organisationsrahmen des SH-Binnenlandtourismus ist das sog. Ebenen-Modell,
welches im Schleswig-Holstein-Tourismus im Jahr 2008 in der noch heute giiltigen Form ausformuliert
wurde. Er geht auf eine Grundlagenstudie des Tourismusverbands Schleswig-Holstein e. V. und des
damaligen Ministeriums flir Wissenschaft, Wirtschaft und Verkehr des Landes Schleswig-Holstein zuriick.
Ergebnis dieser Grundlagenstudie ist u. a. die Publikation ,Mehr Erfolg durch Kooperation — Ein Leitfaden

zur Optimierung der lokalen Strukturen im Tourismus in Schleswig-Holstein“.%?

Auch in der derzeit giiltigen Tourismusstrategie Schleswig-Holstein 2030 haben die genannten Ebenen
nach wie vor ihren festen Platz*.

Ubersicht 28: Marketing-, Gestaltungs- und Kooperationsebenen im SH-Tourismus (Auswahl zentraler Institutionen und Akteursgruppen)

Landesebene | TA.SH

(nachrichtlich: TVSH, WT.SH, Umsetzungsmanagement TSSH 2030 u. a.) || aluintaiiiiideliaietilide

Konkurrent, aber auch :
Partner der Anbieter auf allen |
1
|

Ebenen: Tourismusindustrie

Regionale Ebene (5 TMO) | u. a. SH Binnenland Tourismus e. V. (Buchungsportale etc.)

Lokale Tourismusorganisationen (landesweit 22 LTO) |

Tl der Orte Amter und Kommunen, teilweise mit touristisch relevanten
Steuerungsfunktionen (z. B. Stadtmanagements ...)

Andere Kooperationsformen der Amter und Kommunen, z. B. AktivRegionen, im Hinblick auf
offentliche, (teilweise auch privatwirtschaftliche), tourismusrelevante Investitionen

Quelle: Eigene Erstellung unter Nutzung der Grundlageninformation seitens TA.SH 2023 und TVSH, 20234

Dieses Ebenen-Modell des Schleswig-Holstein-Tourismus ist weitestgehend tourismuspolitisch gesteuert.
Unter den sog. anderen Kooperationsformen gilt dies z. B. auch fiir die teilweise touristisch oder
tourismusrelevant handelnden Aktiv-Regionen, Naturparks, Biospharenreservate, u. a.

41 Vgl.: https://www.sh-business.de/struktur-im-sh-tourismus (14.12.2023) und https://www.tvsh.de/verband/wer-wir-
sind/organisationsstrukturen/ (14.12.2023)

42 Tourismusverband Schleswig-Holstein e. V./Ministerium fiir Wissenschaft, Wirtschaft und Verkehr des Landes Schleswig-Holstein (Hrsg.),
2008, Mehr Erfolg durch Kooperation — Ein Leitfaden zur Optimierung der lokalen Strukturen im Tourismus in Schleswig-Holstein. Teil I: Bildung
und Entwicklung Lokaler Tourismus Organisationen, Kiel

43 https://www.schleswig-holstein.de/DE/fachinhalte/T/tourismus/Downloads/Tourismusstrategie2030.pdf? _blob=publicationFile&v=1
(15.12.2023)

44 Vgl.: https://www.sh-business.de/struktur-im-sh-tourismus (14.12.2023) und https://www.tvsh.de/verband/wer-wir-
sind/organisationsstrukturen/ (14.12.2023)
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Im Ebenen-Modell geht es dabei je nach Ebene in unterschiedlicher Intensitdit um Vermarktung,
Produktentwicklung, Qualitdtsgesichtspunkte (u. a. Nachhaltigkeit als Qualitdtsmerkmal) sowie je
kleinrdumlicher die Ebene ist auch um Infrastrukturfragen und die Kommunikation mit den
privatwirtschaftlichen Leistungstragern.

Dies erfolgt v. a. auf der Ebene der sog. Lokalen Tourismusorganisationen (LTO), von denen es derzeit 22
im Land SH gibt. Diese sind regional betrachtet haufig Mischgebiete aus kisten- und
binnenlandzugehdrigen Zonen. Kartiert stellte sich die Abgrenzung der LTO in der jlingeren Vergangenheit

wie folgt dar (ohne Gewshr auf aktuelle Veranderungen)®.

Ubersicht 29: Lokale Tourismusorganisationen in Schleswig-Holstein

LTO in Schleswig-Holstein
Stand: Juli 2019

Flensburger Forde Quelle: dwif

Kartengrundlage: GfK

Probstei
Hohwachter

Bucht
St. Peter-Ording / 5

Eiderstedt {Wagrien (Ostseespitze)

OstseeFerienLand

A Mittelholstein

Libeck und Travemande
Marketing

= I LT0 in Schleswig-Holstein

77/, Doppelzugehbrigkeit

Quelle: https://www.schleswig-holstein.de/DE/fachinhalte/T/tourismus/lokale tourismusorganisationen.html (15.12.2023)

V. a. tragen die in dem Modell genannten sog. anderen Kooperationsformen aber dem Umstand
Rechnung, dass die Marketing- und Vertriebsaktivitaten in allen Destinationen Schleswig-Holsteins
zunehmend von der privatwirtschaftlichen Tourismusindustrie gepragt sind.

Nicht-kommunale Vermietungs- und Vermittlungsorganisationen, Buchungsportale,
Bewertungsplattformen usw. spielen eine immer groRere Rolle. Fir die Arbeit der kommunalen
Tourismusorganisationen wurden sie frither vornehmlich als Konkurrenten gesehen. Mittlerweile werden
sie aber immer haufiger als Kooperationspartner betrachtet.

V. a. die privatwirtschaftlichen Leistungstrager (KMU, z. B. Beherbergungsanbieter, Gastgewerbe) haben
neben den 6ffentlich getragenen Vermarktungspartnern die Angebote der ,,Portale” im Blick.

4 Eine Ubersicht der im September 2023 bestehenden TMO und LTO findet sich unter: https://www.sh-business.de/tourismusorganisationen .
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Erganzende Kooperationsstruktur im Binnenlandtourismus SH: ARGE Binnenlandtourismus SH

Aktuell erfolgt als neuer Kooperationspartner der TMO, LTO und Kommunen im SH-Binnenland die
strategische Konzeptionierung und institutionelle Grindung des Umsetzungsmanagements ARGE
Binnenlandtourismus SH e. V. i. G. (,,i. G.“ It. Stand: 09/2023).

Ubersicht 30: ARGE-Struktur und Organisation — Projektberatungen und Férderverfahren

NACHHALTIGE INTEGRIERTE ENTWICKLUNG BINNENLANDTOURISMUS

Umsetzungsmanagement— ARGE Binnenlandtourismus SH e .V i.G. (Entwurf

Mitgliederversammlung
breit ausgerichtete lokale und regionale Partnerschaft
(6ffentlich, Wirtschafts-/Sozialpartner, Zivilgesellschaft)
Grundzlge - Strategie - Satzungsrecht - Haushalt

Arbeits-
P = gruppen
MWVATT [ Vorstand \ Fokusthemen
| Vertretung des Spektrums der Partnerschaft 1
Begleitung Projektauswahlgremium, geschaftsfiihrend
| 1 Netzwerk-
I |BsH Umsetzungsmanagement 1 /Lobbyarbeit
Landesprogramm Wirtschaft 2021-2027 - I priif ForderanrUf:é_B?r?tung,en' Begleiiun, I
Nachhaltige integrierte Entwicklung des Tou- rL_' f]ng, o m.lmsn:atlon .
rismus in strukturschwachen Regionen SHs | Bewilligung, Offentlichkeitsarbeit 1
\ Abrechnung J
e N . . _Projeidtriger,  _ NS

Projekte + Effekte = Starkung des Binnenlandtourismus

Quelle: Tourismus plan B GmbH — Raumperspektiven SK, 2023

Diese ist als breit ausgerichtete lokale und regionale Partnerschaft (6ffentlich, Wirtschafts-/Sozialpartner,
Zivilgesellschaft)  konzipiert. Im  Arbeitsspektrum  des  Umsetzungsmanagements  ARGE
Binnenlandtourismus SH e. V. i. G. nimmt dabei die konkrete Begleitung von Projektumsetzungen einen
groRBen Raum ein.*

Marketing-, Gestaltungs- und Kooperationsebenen im Binnenlandtourismus SH

Die touristischen Marketingorganisationen (TMO) und Lokalen Tourismusorganisationen &
(LTO) im Binnenland SH sind in das sog. Ebenen-Modell des SH-Tourismus eingebunden.

Als neuer Partner wird ab 2024 das Umsetzungsmanagement ARGE Binnenlandtourismus
SHe.V.i. G. die Arbeit des vorrangig , 6ffentlich” gepragten Ebenen-Modells unterstiitzen.

Die privatwirtschaftlichen Leistungstrager (KMU, Beherbergungsanbieter, Gastgewerbe
etc.) nehmen zudem haufig (zukiinftig voraussichtlich zunehmend) die
Vermarktungsoptionen der Buchungsportale in Anspruch.

46 Quelle: ARGE Binnenlandtourismus SH i. G. - c/o Herzogtum Lauenburg Marketing und Service GmbH, 2023, Strategie Binnenlandtourismus —
Zusammenfassung Strategiekonferenz 19.09.2023 - Gemeinsam ,das Mehr zwischen den Kisten” entwickeln!, M6lIn; Tourismus plan B GmbH —
Raumperspektiven SK, 2023, Strategie Binnenlandtourismus SH, Auftaktkonferenz, 28.06.2023, Berlin/Potsdam
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4.3. Rolle des BL.SH im Organisationsrahmen | Selbstverstdndnis und Leistungen

Die Masse der letztlich konkret zu buchenden und zu nutzenden Angebote im Binnenlandtourismus SH
werden einzelbetrieblich erbracht. Der Kern des touristischen Angebots im Bereich der Beherbergung, der
Gastronomie, des Einzelhandels und der Freizeitaktivititen sind auch im Binnenland SH
privatwirtschaftliche Angebote von KMU. Die KMU im ldndlichen Raum SHs, v. a. des SH-Binnenlands sind
seit jeher die Adressaten des BL.SH - Bauernhofurlaub & Landtourismus Schleswig-Holstein e. V.

Ubersicht 31: Marketing-, Gestaltungs- und Kooperationsebenen im SH-Tourismus | Rolle des BL.SH

Landesebene | TA.SH

Konkurrent, aber auch

1

1

1

1 i r

1 1 :

: | : Partner der Anbieter auf allen | B L S H

1 . . . 1 Ebenen: Tourismusindustrie | ®

: Regionale Ebene (5 TMO) | u. a. SH Binnenland Tourismus e. V. 1 (Buchungsportale etc ) : Regionalisierte

| Ty —— Produktentwicklung mit landes-
: (bundes-) weitem Standard und
! Lokale Tourismusorganisationen (landesweit 22 LTO) | : homogener Qualitat als
I en im Kernprodukt und Vorleistung fiir
1

1

1

1

1

1 :

H, WT.SH, Umsetzungsmanagement TSSH 2030

7 die Marketing-, Gestaltungs- und
Ti der Orte Amter und Kommunen, teilweise mit touristisch relevanten Kooperationsebenen im SH-

Steuerungsfunktionen (z. B. Stadtmanagements....) Tourismus, besonders des

Binnenlandtourismus SH

Andere Kooperationsformen der Amter und Kommunen, z. B. AktivRegionen, im Hinblick auf

offentliche, (teilweise auch privatwirtschaftliche), tourismusrelevante Investitionen

Quelle: Eigene Erstellung unter Nutzung der Grundlageninformation seitens TA.SH 2023 und TVSH, 20234

Der BL.SH arbeitet fiir und mit den privatwirtschaftlichen

Leistungsanbietern im landlichen Raum und auf den touristisch aktiven BL SH

L]
landwirtschaftlichen Betrieben aus den Segmenten Beherbergung, Regionalisierte
Gastronomie, Einzelhandel und Freizeitaktivitaten an der regionalisierten, Produktentwicklung mit landes-

. . L . . (bundes-) weitem Standard und
also SH-Binnenland-typischen, touristischen Produktentwicklung. Die homogener Qualitat als

Qualitatsstandards dieser Produkte genligen bundes-/landesweiten Kernprodukt und Vorleistung fiir
die Marketing-, Gestaltungs- und

Kooperationsebenen im SH-

zu bestehenden Ebenen des Tourismus in SH, sondern als Tourismus, besonders des
Binnenlandtourismus SH

Segmentstandards. Der BL.SH leistet seine Aufgaben nicht in Konkurrenz
komplementarer Akteur, der hochqualitative landliche Produkte als
Vorleistung flir die Marketingebenen férdert und begleitet.

Diese komplementare Einbindung in das Ebenen-Modell des Tourismus in SH und im Binnenland SH wird
wie folgt skizziert.

47 Vgl.: https://www.sh-business.de/struktur-im-sh-tourismus (14.12.2023) und https://www.tvsh.de/verband/wer-wir-
sind/organisationsstrukturen/ (14.12.2023)
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Ubersicht 32: Anbindung des BL.SH an das Ebenen-Modell im Binnenland SH bzw. in SH

1
! | Landesebene | TA.SH

s mmmmmm =l (nachrichtlich: TVSH, WT.SH, Umsetzungsmanagement TSSH 2030 u. a.)
I Konkurrent, aber auch

: Partner der Anbieter auf allen Le\gguﬂg gund
| Ebenen: Tourismusindustrie - - - ark etin!
| Cuhogmoret ) = : e
1
onen (landesweit 22 LTO) | capett wat fur
W ar\@hﬂ%

Ti der Orte Amter und Kommunen, teilweise mit touristisch relevanten

,ows\c
Steuerungsfunktionen (z. B. Stadtmanagements ... ?

A
Ay
1 Content,
] Stories,
1 Andere Kooperationsformen der Amter und Kommunen, z. B. AktivRegionen, im Hinblick auf E_'.rl‘?b"i“e
1 offentliche, (teilweise auch privatwirtschaftliche), tourismusrelevante Investitionen fiir den
1 Dialog mit
: Verbraucher
d \
1 Aktuell und perspektivisch: Umsetzung qualititsférdernder Projekte im EZisenden \
: Segment Urlaub auf dem Bauernhof / Land im Binnenland SH
1

e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

Perspektivisch : Mittel aus der Férderkulisse Binnenlandtourismus SH

Quelle: Eigene Erstellung

Standards, Netzwerk)
(aber kein Marketing)

‘e

KMU im Segment Urlaub auf dem
Bauernhof / Land im Binnenland
SH; SH: 467 / SH Binnenland: 214
Beherbergungsanbieter, 316
Anbieter von Hofcafés und/oder
Hofladen (SH Binnenland: 264)

Leistungen (v. a. bzgl.
\,ermeb' Qualitat, Zertifizierung, ]| Mitgliedschaft

(2023: 185)

BL.SH

Produktentwicklung mit landes-
(bundes-) weitem Standard und
homogener Qualitét als
Kernprodukt und Vorleistung fiir
die Marketing-, Gestaltungs- und
Kooperationsebenen im SH-
Tourismus, besonders des
Binnenlandtourismus SH

Dabei erbringt der BL.SH die in der nachfolgenden Ubersicht Leistungen, die als Angebote und Produkte
durch die Mitglieder des BL.SH - Bauernhofurlaub & Landtourismus Schleswig-Holstein e. V. in Anspruch

genommen werden.

Ubersicht 33: Leistungsangebote und Produkte des BL.SH

Wissen & Wiki
® Was wiinschen sich die Urlauber?

e Wie kannst du dein Angebot optimieren? B L SH ‘&
o schnelle & kompakte Informationen, Daten, Fakten und Trends durch unsere BLSH News ° news
o Seminare & Trainings zu wichtigen und fir dich relevanten Themen

£
o regelmaBige digitale Stammtische fiir exklusives Know-How und Wissen. B I- S H %’
.
freff

Individuelle Bemfung AA

* Du machtest dein Angebot verbessern und weiterentwickeln?
o Du hast Ideen rund um dein Angebot und suchst einen Sparringpartner? DEIN VORTEIL

 Du brauchst Losungen fiir deine Probleme? Nutze unseren kostenlosen Hofcheck, Home-
« Wie gut st deine Homepage? page-Check oder unsere Marketing-Beratung.
? £,
 Wie sieht dein Marketing-Mix aus? B L SH &j
o Wie Itest du dein Bewer t - chc(k

Quelle: BL.SH - Bauernhofurlaub & Landtourismus Schleswig-Holstein e. V., 2023, Sei dabei!, GroBbarkau
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Ubersicht 34: Leistungsangebote und Produkte des BL.SH | Fortsetzung

Netzwerk fjg\': Interersenvertretung & Lobbyarbeit

Dein Netzwerk

« Was machen andere Vermieter? » Wirsind das Sprachrohr fiir alle landtouristischen Anbieter in Schleswig-Holstein

o Was sind ihre Erfolgsgeheimnisse? ® Wir machen uns stark fiir dich und bringen deine Anliegen direkt in die Landespolitik
* Profitiere von unserem Netzwerk aus Experten und erfolgreichen Vermietern « Wirengagieren uns auf Bundesebene im Vorstand der BAG *

» Wir haben verschiedene Formate fiir einen effektiven Austausch untereinander

* Schau genau hin auf unseren Besichtigungstouren 6{{6”'{'"(‘1&6;“&1?‘)6” 4@'—;

Unser Netzwerk auf Verbandsebene

s . ] . P beit
o Beirat fiir Tourismus Schleswig-Holstein ° Tressealbel

5
e,
B * Social-Media @ BL.S"!,£+W

www.blsh-net.de

* Image
o DIV ’
e Bauernverband Schleswig-Holstein e. V. B L SH
.
o Landwirtschaftskammer Schleswig-Holstein www.echtmuggelich.de E(L‘{’m“ﬂa“‘(h

o Aktiver Dialog mit Ministerien & Politik GLEAi‘NVI?S HE H
11

Schau genau hin auf unseren Besichtigungstouren Fiir einen starken Landtourismus!
£ » Der jahrliche Branchentreff fur Anbieter,
L. Touristiker, Politik, Verwaltung & Verbande.
BL.SH v e
+°“v s F ge, Diskussion &

echﬂnuggc"(h — dar verbindende Element unserer Urlaubrhsfe

« unser hauseigenes Signet DEIN VORTEIL

» Kommunikative Klammer um unsere landtouristischen Angebote kostenloses Signet zur freien Verfiigung

e_c‘ﬁmuﬂgel-cﬁ echim uﬂgelicﬁ% echiim ugge”cﬁg ec‘h‘mu e|'c|1@}’?

Dein Udaubshof in Schleswwg-llolslem Dein Urlaubshof in Schleswig-Holstein Dein Urlaubshof in Schleswig-Holstein Dein Udlaubshof m S(hlesmq«-Holslem

ec‘ﬂmu eluch! echuggeH(ﬁ% ecﬁfrnu ehc‘\ﬁ ccﬁ‘rmu C'i(“

Dein Urlaubshof in St:hlesw-g-"olslem Dein Utlaubshof in Schleswig-Holstein Dein Urlaubshof in S(h!esw ig-Holstein Dein Urlaubshof m Schlesw.g Hnls!em

ecﬁ’rmu elvcﬂﬂ ec‘lfmugﬂellck echitm ugge'rcﬁﬁ

Dein Urlaubshof m S(hlesmgruols ein Dein Udaubshof in Schleswig-Holstein Dein Urlaubshof in Sthlesw-g—HoIslvm &t

Quelle: BL.SH - Bauernhofurlaub & Landtourismus Schleswig-Holstein e. V., 2023, Sei dabei!, GroRbarkau
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Ubersicht 35: Leistungsangebote und Produkte des BL.SH | Fortsetzung

Landrichten.de

Deutschlands groBtes Themenportal fiir Bauernhofurlaub und Landtourismus
» groBe Reichweite

o Online-Buchbarkeit

» attraktive Pro-Tarife fiir mehr Marketing

* Professionelles Online-Bewertungsmanagement mit TrustYou

* kostenloser Belegungskalender fiir deine Homepage

o viele Schnittstellen zu Hotelsoftware oder anderen Portalen

o Call-Center mit 7 Tage Erreichbarkeit

Qualitat @
AN
DTV Klassifizierung
o regelméBige, objektive Kontrolle & Bewertung deines Angebotes

Qualitatszeichen im Landtourismus

o zur Profilierung deiner Erlebnisqualitat auf deinem Urlaubshof

® alternativ zur DTV-Klassifizierung: Hof(hf(l: [iveinkl, Qualitétszeichen-Verleihung

ﬁ”‘ a'ﬁ\ aa\
URLAUBS URLAUBS
ERLEBNISHOF BAUERNHOF

GEPRUFTE QUALITAT GEPRUFTE QUALITAT

GEPRUFTE QUALITAT

M‘ Jﬁ‘
URLAUBS URLAUBS URLAUBS
OBSTHOF REITERHOF KINDERHOF

GEPRUFTE QUALITAT GEPRUFTE QUALITAT GEPRUFTE QUALITAT

DEIN VORTEIL
12% Rabatt auf den Grundtarif , Landsichten-dabei-sein-Tarif

o b Gt iy Gt (b s, Sarcn

Urlaub auf dem Bauernhof rwischen Nordsee und Ostsee

in Schleswig-Holstein

DEIN VORTEIL
10% Kostenersparnis auf die DTV-Priifgebiihr

DTV »

Deutscher
Tourismusverband e.V.

Quelle: BL.SH - Bauernhofurlaub & Landtourismus Schleswig-Holstein e. V., 2023, Sei dabei!, GroRbarkau

Rolle des BL.SH im Organisationsrahmen | Selbstverstindnis und Leistungen

Der BL.SH arbeitet fir und mit den privatwirtschaftlichen Leistungsanbietern im landlichen
Raum und auf den touristisch aktiven landwirtschaftlichen Betrieben aus den Segmenten

Beherbergung, Gastronomie, Einzelhandel und Freizeitaktivitdten an der regionalisierten,
also SH-Binnenland-typischen, touristischen Produktentwicklung. Die Qualitatsstandards
dieser Produkte genugen bundes-/landesweiten Segmentstandards. Der BL.SH leistet
seine Aufgaben nicht in Konkurrenz zu bestehenden Ebenen des Tourismus in SH, sondern
als komplementarer Akteur, der hochqualitative landlichen Produkte als Vorleistung fir

die Marketingebenen férdert und begleitet.
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5. Perspektiven BL.SH | Fortfiihrung des aktuellen Leistungsprogramms PLUS
Funktion als Koordinierungsstelle Zukunft Landtourismus*®

Das Produktportfolio im Landtourismus Schleswig-Holstein ist dadurch gekennzeichnet, dass jedes dieser
landtouristischen Produkte von unterschiedlichen Institutionen, Verbanden, Vereinen oder
Privatinitiativen betreut wird, die hadufig selbst keine fachliche Ndhe zum Tourismus haben. Der Vorteil ist
zwar, dass jede ,Fachinstitution” den Fokus auf ihr Produkt richten und an einer stetigen
Produktweiterentwicklung arbeiten kann. Aber: Optimierungsbedarf gibt es haufig (z.B.: Reiter- und
Ponyhofe) in Bezug auf die Bericksichtigung der touristischen Nachfragebedirfnisse und das Marketing
(Werbung, Vertrieb). Die Produktstrange im Landtourismus SH werden derzeit von keiner Institution unter
dem Themendach Landtourismus koordiniert, auf den Markt ausgerichtet und standardisiert aufbereitet,
um sie geblindelt an die Marketingebenen im SH-Tourismus auf LMO-, TMO- und LTO-Ebene
weiterzugeben, damit sie von dort in die Kommunikation und in den Vertrieb gehen kénnen. Der BL.SH
hingegen realisiert derzeit das Themenmanagement fiir den Bauernhofurlaub und Landtourismus, denn
der Verein hatte sich mit der Umstrukturierung im Jahr 2021 bewusst fiir die Fokuserweiterung auf den
Landtourismus als Ganzes entschieden. Der BL.SH bringt Expertise, Netzwerk sowie fachliche Nahe zum
Tourismus mit. Dies ist eine hervorragende Voraussetzung dafiir, perspektivisch als zusammenfiihrende
Struktur flr den Landtourismus in Schleswig-Holstein, als Koordinierungsstelle Zukunft Landtourismus, zu
fungieren. Der BL.SH funktioniert im Ebenen-Modell des SH-Tourismus (hinsichtlich der Forderung:
»perspektivisch) dann wie folgt. Flr die Wahrnehmung dieser o.g., notwendigen Aufgaben, bendtigt der
BL.SH Fordermittel, da sein bisheriger Arbeitsauftrag von den landtouristischen Beherbergungsbetrieben
finanziert wird und die Handlungsfelder nicht deckungsgleich sind.

Ubersicht 36: Perspektiven BL.SH | Fortfiihrung des aktuellen Leistungsprogramms PLUS Koordinierungsstelle Zukunft Landtourismus

Landesebene | TA.SH

fFosssssss=moo (nachrichtlich: TVSH, WT.SH, Umsetzungsmanagement TSSH 2030 u. a.) )
1 Konkurrent, aber auch KMU im Segment Urlaub auf dem

4 n

: Partner der Anbieter auf allen \_a'\stuﬂg_e und Bauernhof / Land im Binnenland
| Ebenen: Tourismusindustrie = = A \uz“ng .
I (Buchungsportale etc.) Regionale Ebene (5 TMO) | u. a. SH Binnenland Tourismus e. V. - SH; SH: 467 / SH Binnenland: 214
'—---————-Tr—l- Beherbergungsanbieter, 316

‘ / Anbieter von Hofcafés und/oder

Lokale Tourismusorganisationen (landesweit 22 LTO) | st U 3 Hofladen (SH Binnenland: 264)
g Ul
u Leistungen (v. a. bzgl.

" Qualitét, Zertifizierung, Mitgliedschaft
Tl der Orte Amter und Kommunen, teilweise mit touristisch relevanten ision Standards, Netzwerk) (2023: 185)

Steuerungsfunktionen (z. B. Stadtmanagements...) (aber kein Marketing)

- e ] ‘e

Content,

BL.SH
-

Erlebnisse

Andere Kooperationsformen der Amter und Kommunen, z. B. AktivRegionen, im Hinblick auf

dffentliche, (teilweise auch privatwirtschaftliche), tourismusrelevante Investitionen far den Produktentwicklung mit landes-

1
1
1
1
: Dialog mit (bundes-) weitem Standard und
1 Verbraucher homogener Qualitat als
LN . -

1 Aktuell und perspektivisch: Umsetzung qualititsférdernder Projekte im USKﬂ_\,\C\'\ it :Zienden ~ K.emprodu{ﬂ und Vorleistung fiir
: Segment Urlaub auf dem Bauernhof / Land im Binnenland SH g\__si‘\"‘li Ete\\el\.\\k\,\n die Marketing-, Gestaltungs- und
1 “oord'm\ew“iﬁsmus als — Kooperationsebenen im SH-
e e e e e e e e e e e ] W‘d‘c:,erpm'\e\ﬁ __________ > Tourismus, besonders des

B

Binnenlandtourismus SH
Perspektivisch : Mittel aus der Férderkulisse Binnenlandtourismus SH

Quelle: Eigene Erstellung

48 Vgl. Punkt 3.5 der Ausschreibung des BL.SH (11.10.2023) sowie BL.SH, 2023, Projektskizze ,Zukunft Landtourismus - Koordinierung, Ausrichtung
und touristische Aufbereitung landtouristischer Produkte in Schleswig-Holstein, GroBbarkau (unveréffentlicht)
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Aufgrund der sich auf den ersten Blick — zumindest aus geographischer bzw. Destinations-Perspektive —
lickenlos darstellenden Ebenen-Struktur des SH-Tourismus ist die Frage zu beantworten, welche als die
spezifischen Vorteile einer eigenen Organisation des Segments Urlaub auf dem Bauernhof / Land in
Schleswig-Holstein zu nennen sind. Dieses sind zunachst (vgl. dazu auch die im folgenden Kapitel detailliert
herausgearbeiteten Mehrwerte):

1. Das Binnenland Schleswig-Holstein, genauso wie es in anderen Regionen und
Bundeslandern der Fall ist, kann von der segmentorientierten Organisation BL.SH,
profitieren, weil spezifische Vorteile und Bediirfnisse der Anbieter im Segment Urlaub
auf dem Bauernhof / Land aufgegriffen werden.

2. Regionale Besonderheiten: Schleswig-Holstein hat einzigartige landschaftliche,
kulturelle und landwirtschaftliche Eigenschaften, die speziell fiir den Bauernhofurlaub
und Landtourismus relevant sind. Eine eigene Organisation kann diese regionalen
Besonderheiten besser verstehen und nutzen.

3. Vermarktung: Der BL.SH kann gezielt die touristischen Attraktionen und Angebote des
Bauernhofurlaubs und Landtourismus in Schleswig-Holstein hervorheben und diese
speziell fiir das Binnenland SH aufbereiten. Dies kann dazu beitragen, mehr Gaste
zielgruppenorientiert anzusprechen, indem dieser Content den Vermarktungsebenen
im Binnenland SH (TMO- und LTO-Ebene) direkt nutzbar zur Verfligung gestellt wird.

4. Qualitatssicherung: Der BL.SH legt Qualitatsstandards fest und stellt diese sicher, so dass
die bauerlichen Gastgeberinnen und Gastgeber in Schleswig-Holstein diese Standards
einhalten, um eine hohe Zufriedenheit eines erheblichen Anteils der Gaste im
Binnenland SH zu gewahrleisten und das Image der Region zu starken.

5. Vernetzung: Die Vernetzung von bauerlichen Gastgeberinnen und Gastgebern in SH
sowie dem Binnenland SH tragt dazu bei, den Austausch von Informationen, Ressourcen
und bewdhrten Praktiken zu férdern. Dies ermdglicht es den Gastgeberinnen und
Gastgebern, voneinander zu lernen und sich gegenseitig zu unterstiitzen.

6. Interessenvertretung: Der BL.SH dient als Sprachrohr, um die Interessen der
Gastgeberinnen und Gastgeber des Bauernhofurlaubs und Landtourismus in Schleswig-
Holstein und dessen Binnenland gegenliber Regierungsstellen und anderen relevanten
Organisationen, die auch auRerhalb des Tourismus anzusprechen sind (landliche Rdume,
Landwirtschaft) zu vertreten.

7. Veranstaltungen und Schulungen: Der BL.SH organisiert Veranstaltungen, Schulungen
und Workshops, um die Fahigkeiten und das Wissen der Gastgeberinnen und Gastgeber
zu verbessern und die Qualitdt der Angebote zu steigern.

8. Fordermittel und Unterstiitzung: Der BL.SH kann gezielt Férdermittel und Unterstiitzung
flr die Entwicklung und Férderung des Segments in Schleswig-Holstein beantragen.

9. Dienstleistungsfunktion fir die LTO und TMO im Binnenland SH: Der BL.SH hat einen
Platz im Ebenen-System des SH-Tourismus generell und im Binnenlandtourismus SH,
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weil er Produktentwicklung mit landes- (bundes-) weitem Standard und homogener
Qualitat als Kernprodukt und Vorleistung fir die Marketing-, Gestaltungs- und
Kooperationsebenen auf diesen und fiir diese Ebenen erbringt.

10.Angebots- und Qualitatsimpuls: Folgerichtig hat der BL.SH das Potenzial, vor dem
Hintergrund der haufig entstehenden personellen und budgetdren Engpasse auf der
LTO- und TMO-Ebene wichtige Angebots- und Qualitatsimpulse zu setzen. Er ist s in der
Lage, als Reprasentant eines zentralen Segmentes der Destination qualitative Produkte
und Content auch in Zeiten hoher Kapazitdtsauslastung der bestehenden Ebenen zu

liefern.

Perspektiven | Warum braucht das Segment Bauernhofurlaub und Landtourismus in
Schleswig-Holstein eine eigene Organisation? M‘

Insgesamt tragt der BL.SH dazu bei, das Wachstum, die Qualitat und die Nachhaltigkeit des
Segments "Urlaub auf dem Bauernhof" in Schleswig-Holstein zu férdern und
sicherzustellen, so dass Gaste eine bereichernde und authentische Erfahrung in der Region
haben. Der BL.SH tragt damit als komplementarer Akteur, der hochqualitative landliche
Produkte als Vorleistung fiir die Marketingebenen fordert und begleitet, zur Starkung der
Produktqualitat auf den bestehenden Ebenen des Tourismus in SH, vor allem auch der
TMO- und der LTO-Ebene im Binnenland SH.
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6. Fazit | Funktionen und Mehrwerte des Bauernhofurlaubs und Landtourismus
im Binnenland SH*°

Uber die oben genannten Basisdaten des Segments Urlaub auf dem Bauernhof / Land beziiglich Kapazitats-
und Nachfragevolumen, raumlichen Verteilungen, Angebotsqualitdaten, regionalwirtschaftliche Effekte,
Nachfragepotenziale im Hinblick auf Tourismus und Regionalwirtschaft im Binnenland Schleswig-Holsteins
sowie die organisatorische Ausgangslage des BL.SH im Hinblick auf das Ebenen-Modell im SH-Tourismus
und den Handlungsstrukturen im Binnenlandtourismus SH hinaus, werden nachfolgend die besonderen
Funktionen und Mehrwerte des Bauernhofurlaubs und Landtourismus im Binnenland SH
herausgearbeitet. Dabei wird sowohl auf die Mehrwerte der aktuellen BL.SH-Aktivitdten als auch dessen
perspektivische Rolle als Koordinierungsstelle Zukunft Landtourismus Bezug genommen.

1. Bauernhof- und Landurlaub — mehr als ein touristisches Segment des Binnenland-

tourismus SH, namlich landschafts-, kultur- und raumpragender Kern des Binnenlands SH.

- Funktionen und Mehrwerte: Die Akteure des Bauernhofurlaubs und Landtourismus

im Reisegebiet Binnenland Schleswig-Holstein, namlich u. a. die bauerlichen
Betriebe, formen die Natur- und Kulturlandschaft der Destination als deren
Hauptaktivposten mafigeblich mit.

- Potenziale und/oder Entwicklungsoptionen: Die Akteurinnen und Akteure des

Segments Urlaub auf dem Bauernhof / Land betrieblich zu stirken, bedeutet, den
Binnenlandtourismus in SH insgesamt zu starken.

- Rolle des BL.SH | aktuell und perspektivisch: Der BL.SH hat eine ausgepragte

Leistungstragerausrichtung. Seine qualitatsorientierte Beratungstatigkeit geht
dabei deutlich liber die ,,liblichen” Angebote der Orts-Tls und LTOs hinaus.

2. Raumliche Verteilung der Angebote des Segments Urlaub auf dem Bauernhof / Land im
Gebiet des Binnenlandtourismus SH: Destinationsweites Anbieternetz.

- Funktionen und Mehrwerte: Breite raumliche Verteilung qualitativ hochwertiger

und aus der Sicht der Positionierung des Binnenlands SH im Wettbewerb hoch
profilierungswirksamer Angebote im Segment Urlaub auf dem Bauernhof / Land.
Damit wirken die Urlaubsangebote auf dem Land / Bauernhof als besonders
wichtige Ankerpunkte im landlichen Raum, zumal ansonsten haufig nur wenige
andere touristische Anlaufstationen in den einzelnen Orten vorhanden sind.

- Potenziale und/oder Entwicklungsoptionen: Die Perspektiven der rdumlichen

Dichte der bdauerlichen Tourismusangebote sind unsicher. Ein Verlust von
Betrieben im Bereich Urlaub auf dem Bauernhof / Land ginge zu Lasten des
Tourismus des Binnenlands SH insgesamt. Das Ziel muss daher die Erhaltung,
besser noch die SchlieBung des Netzes bauerlicher Tourismusanbieter sein.

4 Das vorliegende Kapitel befasst sich mit der Bearbeitung der Punkte unter 3.3 und 3.4 der Ausschreibung des BL.SH vom 11.10.2023.
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- Rolle _des BL.SH | aktuell und perspektivisch: BL.SH erhalt durch die
betriebsfordernde Tatigkeit ,Netzknoten” und Ankerpunkte fir die Aktivitats-

moglichkeiten im Tourismus im landlichen Raum des Binnenlands SH.

3. Umsatz, Wertschopfung (Einkommen), Beschéftigung und die Moglichkeit fir

Einkommenskombinationen im Binnenlandtourismus SH entstehen in relevanter

Auspragung in den Betrieben des Segments Urlaub auf dem Bauernhof / Land.

- Funktionen und Mehrwerte: Das Segment Urlaub auf dem Bauernhof / Land sorgt

fir die Generierung erheblicher Einkommensmaoglichkeiten und
Beschaftigungseffekte, die nicht exportierbar und im nach wie vor wahrenden
Strukturwandel im landlichen Raum nicht durch andere Sektoren ersetzbar sind.
Die Funktion des Tourismus als notiges Nebeneinkommen zur Aufrechterhaltung
der Landwirtschaft (dhnlich des Einkommensanteils aus Erneuerbaren Energien) ist
unter dem Stichwort ,,Einkommenskombinationen” von lberragender Bedeutung
flr die Sicherung einzelbetrieblicher Strukturen im landlichen Raum.

- Potenziale und/oder Entwicklungsoptionen: Angesichts des vorhandenen

Nachfragepotenzials fur Urlaub auf dem Bauernhof / Land verspricht die
Angebotstatigkeit hier Umsatzchancen. Die Rolle des Tourismus als Baustein einer
Einkommenskombination verringert gesamtbetriebliche Risiken der Anbieterinnen
und Anbieter. Auf der anderen Seite sichern zusatzliche Einkommen aus EE und
Landwirtschaft auch das touristische Angebot und damit auch das Angebots- und
Kapazitatsreservoir des Binnenlandtourismus SH ab.

- Rolle des BL.SH | aktuell und perspektivisch: Der BL.SH starkt Betriebe, die
Einkommenskombinationen reprasentieren. Effekt: Forderung der Resilienz des

Binnenlandtourismus SH insgesamt durch die Starkung krisenfahiger Betriebe im
bauernhof-/landtouristischen Segment.

4. Die Binnenlandtourismus SH-Zielvorstellungen der Saisonverlangerung und der

ganzjahrigen Einkommen sind v. a. im Segment Bauernhofurlaub erreichbar.

- Funktionen und Mehrwerte: Gut ausgestattete Urlaubshoéfe haben durch

verschiedene Freizeitangebote die Chance, auch in der Nebensaison (Schietwetter,
Gaste zu beherbergen, die in ,normalen” Ferienwohnungen und -hdusern ihren
Anspruch an die Aufenthaltsqualitdt nicht mehr erfiillt sehen) v. a. fir Familien.
Denn: Besonders viele Anbieter im Bauernhofsegment kdnnen besonders viele
Belegungstage pro Jahr vorweisen.

- Potenziale und/oder Entwicklungsoptionen: Ganzjahrestourismus ist generell fir

die Einkommenssicherung im Jahresverlauf noétig, aber auch fir die Chance
ganzjahrig sichere Arbeitsplatze anbieten zu kénnen. Der Binnenlandtourismus SH
ist hier auf im Jahresverlauf 6ffnende bauerliche Angebotsbetriebe angewiesen.
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- Rolle des BL.SH | aktuell und perspektivisch: Betriebliche Beratungsangebote des

BL.SH finden in den Betrieben statt, die Saisonalitatsentzerrung fiir das Binnenland
SH am ehesten schaffen kénnen - zugunsten der Destination insgesamt.

5. Imagekette ,Bauerliches Landleben” = ,Tourismus”: Ausgepragte Profilierungsfunktion

des Bauernhofurlaub und Landtourismussegmentes fiir den Binnenlandtourismus SH und
Starkung der Positionierung der Destination im Markt Gber die Signalwirkung einer groRen
Zahl herausragender Urlaubshofe.

- Funktionen und Mehrwerte: Gegeniiber den nach wie vor im Binnenlandtourismus

SH angebotenen Einliegerwohnungen, Privatzimmern in haufig umsatzschwachen
Landgasth6fen usw. hat das Segment Urlaub auf dem Bauernhof / Land die
Wirkung als stark profilierendes Angebotssegment. Zahlreiche Urlaubshofe sind
Qualitatssignal fur den Binnenlandtourismus SH, denn sie sind besonders haufig
nachhaltig, verantwortungsvoll, bodenstandig, verankert, original und bieten eine
authentische Gastgeberinnen- und Gastgeberkultur.

Suchverhalten der Nachfrage(r) und Urlaubshoéfe als Aufmerksamkeitsbooster fiir
den Binnenlandtourismus SH

Die Kunden im Quellmarkt suchen bei der Reiseplanung aufgrund der haufig nur mit
geringen Bekanntheitsgraden ausgestatteten Zielorte im Binnenland Schleswig-
Holsteins potenziell eher thematisch nach Beherbergungsangeboten, eben im
Segment Urlaubs auf dem Bauernhof / Land mit bestimmten Aktivitdts- und/oder
Ausstattungsoptionen (Tiere etc.). So sind herausragende und Uber dieses
Suchverhalten auffindbare Betriebe im Segment Urlaub auf dem Bauernhof / Land
eine Riesenchance im Marketing fir das Binnenland Schleswig-Holsteins.
Betriebsorientierte qualitatsfordernde MalRnahmen eines gesamtregional tatigen
Branchenansprechpartners BL.SH sind der entscheidende Faktor neben

zielgebietsbezogenen MaRnahmenumsetzungen ,in der Flache” fur alle

Angebotstypen im landlichen Raum.

- Potenziale und/oder Entwicklungsoptionen: Die beiden zentralen Aktivposten, die

die Leistungstrager im Binnenland SH selbst mit dem Binnenlandtourismus SH
vorrangig verbinden sind das Naturerlebnis und der Landurlaub. Natur, Natur- und
Kulturlandschaft werden maRgeblich durch die bauerlichen Betriebe gestaltet. Sie
sorgen fir die entscheidende Aufladung des Destinationsprofils des Binnenlandes
SH.

- Rolle des BL.SH | aktuell und perspektivisch: Der BL.SH ist nicht nur Partner der

Beherbergungsbetriebe auf dem Hof / auf dem Land, sondern der BL.SH begleitet
damit die Gestalter der zentralen Landschaftsbildfaktoren des Binnenlandes SH.
Der BL.SH hat hier auch einen Ansatzhebel fiir die Vermittlung touristischer Ideen
im Bereich der touristischen Inwertsetzung der Kulturlandschaft der jeweiligen
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bauerlichen Grundeigentiimer (Offnung privater Wege fiir touristische Nutzungen
etc.).

6. Imagekette ,Urlaub auf dem Bauernhof / Land“ =» ,Landwirtschaft als Prim&rsektor mit

Nahrungsmittelproduktion, Tierhaltung etc.”: Wechselseitige Imagewirkungen zwischen

Bauernhofurlaub und Landtourismus sowie der Landwirtschaft (,,Verbraucherdialog”).

- Funktionen und Mehrwerte: Die verfligbaren Marktforschungsdaten zur

Nachhaltigkeitsfokussierung der Bauernhofinteressierten im Urlaub sowie deren
Konsumgewohnheiten im Alltag zeigen, dass eine enge Beziehung zwischen dem
Erleben des Bauernhofurlaubs und Landtourismus und der (nachhaltigen)
Konsumgewohnheiten besteht. Von der Funktion des Segments Urlaub auf dem
Bauernhof / Land als positive Imagebildung fir die heimische Landwirtschaft darf
ausgegangen werden.

- Potenziale und/oder Entwicklungsoptionen: Das Segment des Bauernhof- und

Landurlaubs ist das Kernsegment, das der Binnenlandtourismus SH zwingend
bendtigt, um die strategische Vorgabe der Entwicklung der Nachhaltigkeit im
Tourismus umsetzen zu konnen. Denn in den Betrieben dieses Segmentes werden
viele Aspekte der Nachhaltigkeit, wie z. B. verantwortungsvolle Tierhaltung,
Erneuerbare-Energien-Produktion und -Verwendung »gelebt”. Die
landtouristischen Agrarbetriebe kdnnen daran partizipieren, ihre entsprechenden
Betriebszweige werden gestarkt und die touristische Vermarktung eréffnet weitere
Vertriebswege. Uber die touristische ,Schiene” erfihrt der Verbraucherdialog
einen weiteren, wichtigen Ansatz. Landwirtschaft wird im Landtourismus
»,anfassbar”, was sich positiv auf das angeschlagene Image der Landwirtschaft
auswirkt.

- Rolle des BL.SH | aktuell und perspektivisch: BL.SH arbeitet ,,an“ den kleinen und

mittleren Unternehmen (KMU) und damit an der Mehrheit der Verantwortlichen
flir eine Wende zu noch mehr Nachhaltigkeit im Binnenlandtourismus SH. Die
Bemihungen des BL.SH um die Berlicksichtigung des Landtourismus im
Binnenlandtourismus SH, helfen also dabei, die landtouristischen Agrarbetriebe in
Schleswig-Holstein zu starken, die mit ihren entsprechenden Betriebszweigen
einen wesentlichen Beitrag zum Verbraucherdialog leisten und an einem positiven
Image der Landwirtschaft arbeiten.

7. Das Segment Urlaub auf dem Bauernhof / Land zeichnet sich durch ein hohes MaR an

unternehmerischer Selbstverantwortlichkeit und spezieller landwirtschaftlicher Betriebs-

strukturen aus. Die bduerlichen Betriebe gestalten maRgeblich das Destinationsbild im

Binnenland SH, worin der entscheidende Unterschied zum Kisten- und Stidtetourismus

liegt. Auf der Seite der touristischen Einbindung des Segments in den SH-Tourismus braucht
es dann aber auch einen engen landwirtschaftlichen Bezug zu den Anbieterinnen und
Anbietern, den der BL.SH als Brancheninstitution leistet.

© NIT 2024 Seite 56



Wertschopfungsanalyse & Mehrwert: Die touristische Bedeutung von Bauernhofurlaub & Landtourismus fiir das Binnenland SH sowie strategische
Handlungsempfehlungen flr eine zukinftige organisatorische Ausgestaltung dieses Segments | Bericht 13.03.2024

- Funktionen und Mehrwerte: Die besondere betriebliche touristische Situation im

Segment Urlaub auf dem Bauernhof / Land zeichnet sich v. a. dadurch aus, dass die
Betriebe aufgrund der landlichen Lage nur wenig von 6ffentlichen Investitionen in
ortliche Tourismusstrukturen profitieren, weil diese im landlichen Raum kaum
vorhanden sind. Sie sind in hohem MalRe selbst fur ein rundes und marktfahiges
Urlaubsprodukt verantwortlich. Mit einem hohen Einsatz familienangehériger
und/oder angestellter Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter sind verschiedene
Einkommensarten zu bewerkstelligen: Landwirtschaft, (Direkt-) Vermarktung, EE,
Tourismus, Cafés etc. Touristische Betriebsberatung muss hier speziell und passend
sein.

- Potenziale und/oder Entwicklungsoptionen: Das Erreichen der destinations-

bezogenen Entwicklungszielsetzungen im Binnenland SH ist neben dem Fokus auf
gesamtregionale Projekte im Bereich themenbezogener Netzinfrastrukturen wie z.
B. der Radinfrastruktur v. a. auf der einzelbetrieblichen Ebene zu schaffen. Dies gilt
z. B. im Bereich der Zielsetzungen bei Nachhaltigkeit, Angebotsqualitat, Kapazitats-
sicherung und ggf. -erweiterung. Die in der fachlichen Begleitung der Anbieter
erforderliche betriebliche Nahe ist der entscheidende Vorteil des BL.SH als
branchenvertretende  Organisationseinheit des  Bauernhofurlaub  und
Landtourismus. Die Rolle des BL.SH ist hier vergleichbar mit der auf Betriebstypen
fokussierten Arbeit des DEHOGA fir die Hotellerie, des VCSH fiir die
Campingwirtschaft oder der TIs/LTOs fir die groRe Zahl an
Ferienwohnungsanbietern in den Destinationen.

- Rolle des BL.SH | aktuell und perspektivisch: Der BL.SH ist insofern fur die Binnen-

landtourismusstrategie SH ein wichtiger Funktionalpartner auf der gesamtflachigen
Themenebene neben den bestehenden rdaumlichen touristischen Organisations-
strukturen auf der TMO- und der LTO-Ebene®. Wie oben ausfiihrlich beschrieben,
leistet der BL.SH dabei keine Marketingaktivitdt> und erbringt keine Leistungen in
Konkurrenz zu bestehenden Ebenen des Tourismus in SH, sondern wirkt als
komplementarer Akteur, der hochqualitative landlichen Produkte als Vorleistung
fir die Marketingebenen fordert und begleitet. Der BL.SH leistet dabei eine aktive
»aufsuchende” Betriebsunterstiitzung im Sinne der landesweiten und binnen-
landischen Zielvorstellungen. Der BL.SH sichert die Qualitatsentwicklung in der
Flache des Binnenlands SH zugunsten der Destination thematisch und betrieblich
in einer Weise ab, wie es die regionalen Marketingorganisationen aus Griinden der
Personalkapazititen und der fehlenden landwirtschaftlichen Beziige in der Regel>?
nicht umsetzen kdnnten.

50 Ergédnzend auch der Aktivregionen.

51 Hinweis: Eine Marketingbegleitung seitens des BL.SH brauchen die Betriebe hingegen in der Regel nicht, zumal sie sich selbst iber die 6rtlichen
Plattformen oder Drittportale vermitteln.

52 Ausnahmen sind im Einzelfall moglich.
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Fazit | Funktionen/Mehrwerte des Bauernhofurlaubs und Landtourismus im Binnenland
SH

1. Bauernhof- und Landurlaub ist mehr als ein touristisches Segment des
Binnenlandtourismus SH. Er ist vielmehr landschafts-, kultur- und
raumpragender Kern des Binnenlands SH.

2. Die Angebote des Segments Urlaub auf dem Bauernhof / Land im Gebiet des
Binnenlandtourismus SH stellen ein destinationsweites Anbieternetz dar.

3. Umsatz, Wertschopfung (Einkommen), Beschéaftigung und die Moglichkeit fur
Einkommenskombinationen im Binnenlandtourismus SH entstehen in relevanter
Auspragung in den Betrieben des Segments Urlaub auf dem Bauernhof / Land.

4. Die Binnenlandtourismus SH-Zielvorstellungen der Saisonverlangerung und der
ganzjahrigen Einkommen sind v. a. im Segment Bauernhofurlaub erreichbar.

5. Imagekette ,Bauerliches Landleben” =» , Tourismus”: Ausgepragte
Profilierungsfunktion des Bauernhofurlaub und Landtourismussegmentes fiir den
Binnenlandtourismus SH und Starkung der Positionierung der Destination im
Markt Gber die Signalwirkung einer groBen Zahl herausragender Urlaubshofe.
Urlaubshofe sind Aufmerksamkeitsbooster fiir den Binnenlandtourismus SH.

6. Imagekette , Urlaub auf dem Bauernhof / Land“ =» , Landwirtschaft als
Primarsektor mit Nahrungsmittelproduktion, Tierhaltung etc.”: Wechselseitige
Imagewirkungen zwischen Bauernhofurlaub und Landtourismus sowie der
Landwirtschaft (,Verbraucherdialog”).

7. Das Segment Urlaub auf dem Bauernhof / Land zeichnet sich durch ein hohes
Mal’ an unternehmerischer Selbstverantwortlichkeit und spezieller
landwirtschaftlicher Betriebsstrukturen aus. Die bauerlichen Betriebe gestalten
malgeblich das Destinationsbild im Binnenland SH, worin der entscheidende
Unterschied zum Kiisten- und Stadtetourismus liegt. Auf der Seite der
touristischen Einbindung des Segments in den SH-Tourismus braucht es dann
aber auch einen engen landwirtschaftlichen Bezug zu den Anbieterinnen und
Anbietern, den der BL.SH als Brancheninstitution leistet.

Die Anbieter im Segment des Bauernhofurlaubs und Landtourismus im Binnenland SH
haben Funktionen, die fiir die Destination zum einen absolut grundlegende Bedeutung auf
der Angebots- und der daraus folgenden Umsatzebene haben.

Auf der anderen Seite bringt das Segment des Bauernhofurlaubs und Landtourismus fir
den Binnenlandtourismus SH entscheidende Mehrwerte auf dem Weg zu einer
nachhaltigen und resilienten Destination mit, die der Binnenlandtourismus SH auch
benotigt, wenn er im Wettbewerb bestehen will. Er ist pragend fiir das Binnenland und
muss touristisch, und zwar einzelbetrieblich, aufbereitet werden, um in das
entsprechende touristische Marketing implementiert werden zu kdnnen — zugunsten des
Profils des Binnenlandtourismus SH insgesamt. Dazu tragt der BL.SH als betriebsstarkende
Funktionseinheit mafigeblich bei.

© NIT 2024

‘e

Seite 58



Wertschopfungsanalyse & Mehrwert: Die touristische Bedeutung von Bauernhofurlaub & Landtourismus fiir das Binnenland SH sowie strategische
Handlungsempfehlungen flr eine zukinftige organisatorische Ausgestaltung dieses Segments | Bericht 13.03.2024

Quellenverzeichnis
Publikationen:

ARGE Binnenlandtourismus SH i. G. - c/o Herzogtum Lauenburg Marketing und Service GmbH, 2023, Strategie Binnenlandtourismus —
Zusammenfassung Strategiekonferenz 19.09.2023 - Gemeinsam ,,das Mehr zwischen den Kiisten” entwickeln!, MolIn

BL.SH, 2023, Projektskizze ,Zukunft Landtourismus - Koordinierung, Ausrichtung und touristische Aufbereitung landtouristischer Produkte in
Schleswig-Holstein, GroRbarkau (unverdéffentlicht)

Budach, M., Lineburg, A., 2016, Fortschreibung der Tourismusstrategie fiir die LTO Flusslandschaft Eider-Treene-Sorge / Griines Binnenland, Tarp
NIT, 2022: Studie Wirtschaftsfaktor Tourismus fiir die Gebietsgemeinschaft Griines Binnenland e.V., Kiel

NIT, 2022, Studie Wirtschaftsfaktor Tourismus fir die Flusslandschaft Eider-Treene-Sorge, Kiel

Tourismus plan B GmbH — Raumperspektiven SK, 2023, Strategie Binnenlandtourismus SH, Auftaktkonferenz, 28.06.2023, Berlin/Potsdam

Tourismus plan B GmbH, 2019, Entwicklungspotenziale und Handlungsempfehlungen zur Starkung des Binnenlandtourismus in Schleswig-Holstein,
Berlin

Statistik Nord, versch. Jahrgédnge; Beherbergung im Reiseverkehr in Schleswig-Holstein, Kiel

Internetseiten:

https://www.gesetze-rechtsprechung.sh.juris.de/jportal/?quelle=jlink&query=VVSH-6607.15-MWAVT-20170614-
SF&psml=bsshoprod.psml&max=true (28.12.2023)

https://www.schleswig-holstein.de/DE/fachinhalte/T/tourismus/lokale tourismusorganisationen.html (28.12.2023)

https://www.tvsh.de/fileadmin/content/Infothek/Leitfaden 1 Lokale Strukturen.pdf (28.12.2023)

https://www.tvsh.de/fileadmin/content/Infothek/Leitfaden 2 Lokale Strukturen.pdf (28.12.2023)

https://www.schleswig-holstein.de/DE/fachinhalte/T/tourismus/Downloads/Tourismusstrategie2030.pdf? _blob=publicationFile&v=1
(28.12.2023)

https://www.sgvsh.de/fileadmin/dokumente-verband/Engagement/Tourismus/Wirtschaftsfaktor/Wirtschaftsfaktor-Tourismus-SH-2015.pdf
(28.12.2023)

© NIT 2024 Seite 59


https://www.gesetze-rechtsprechung.sh.juris.de/jportal/?quelle=jlink&query=VVSH-6607.15-MWAVT-20170614-SF&psml=bsshoprod.psml&max=true
https://www.gesetze-rechtsprechung.sh.juris.de/jportal/?quelle=jlink&query=VVSH-6607.15-MWAVT-20170614-SF&psml=bsshoprod.psml&max=true
https://www.schleswig-holstein.de/DE/fachinhalte/T/tourismus/lokale_tourismusorganisationen.html
https://www.tvsh.de/fileadmin/content/Infothek/Leitfaden_1_Lokale_Strukturen.pdf
https://www.tvsh.de/fileadmin/content/Infothek/Leitfaden_2_Lokale_Strukturen.pdf
https://www.schleswig-holstein.de/DE/fachinhalte/T/tourismus/Downloads/Tourismusstrategie2030.pdf?__blob=publicationFile&v=1
https://www.sgvsh.de/fileadmin/dokumente-verband/Engagement/Tourismus/Wirtschaftsfaktor/Wirtschaftsfaktor-Tourismus-SH-2015.pdf

	Gesamtergebnis und Kernaussagen
	1. Einleitung
	2. (Sozio-) Ökonomie des Segments Bauernhofurlaub und Landtourismus in der Destination Binnenland SH
	2.1. Tourismusökonomische Funktionsmerkmale und Destinationseigenschaften des Binnenlands SH | Kurzcharakterisierung
	2.2. Angebotssegmente im Bauernhof-/Landtourismus im Binnenland SH mit entwicklungsstützender Wirkung für die Destination
	2.2.1. Definitorische Abgrenzungen
	2.2.2. Kapazitäten | Kernprodukt: Beherbergung - Bauernhofurlaub oder Landurlaub
	2.2.3. Kapazitäten | Hofcafés und Hofläden

	2.3. Kapazitätsdichte bzw. regionale Verteilung im Bauernhofurlaub und Landtourismus im Binnenland SHs
	2.4. Nachfragevolumen, Umsatz und Wertschöpfungswirkungen des Bauernhofurlaub und Landtourismus im Binnenland SHs
	2.4.1. Methodische Vorbemerkungen | Ökonomische Effekte des Bauernhofurlaubs und Landtourismus im Binnenland SH
	2.4.2. Volumenschätzung | Tourismus mit Übernachtung im Bauernhofurlaub und Landtourismus im Binnenland SH
	2.4.3. Umsatz und Wertschöpfung | Tourismus mit Übernachtung im Bauernhofurlaub und Landtourismus im Binnenland SH
	2.4.4. Einkommenskombinationen | Existenzsicherung im ländlichen Strukturwandel


	3. Marktentwicklung und Marktpotenziale des Bauernhofurlaubs und Landtourismus, u. a. in Bezug auf das Binnenland SH
	3.1. Interesse an und Erfahrung mit Bauernhofurlaub | Gesamtmarkt
	3.2. Interesse am SH Binnenland als Reiseziel | Gesamtmarkt
	3.3. Interesse an Bauernhofurlaub innerhalb des SH Binnenland Potenzials
	3.4. SH Binnenland-Potenzial mit Bauernhofurlaub-Interesse | Soziodemografie
	3.5. SH Binnenland-Potenzial mit Bauernhofurlaub-Interesse | Nachhaltigkeit und Konsum

	4. Rahmenbedingungen der Entwicklung des Segments Bauernhofurlaub und Landtourismus in der Destination Binnenland SH
	4.1. Herausforderungen im Tourismus für das Binnenland SH
	4.2. Organisationsrahmen im SH-Binnenlandtourismus40F
	4.3. Rolle des BL.SH im Organisationsrahmen | Selbstverständnis und Leistungen

	5. Perspektiven BL.SH | Fortführung des aktuellen Leistungsprogramms PLUS Funktion als Koordinierungsstelle Zukunft Landtourismus47F
	6. Fazit | Funktionen und Mehrwerte des Bauernhofurlaubs und Landtourismus im Binnenland SH48F
	Quellenverzeichnis

